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LETTER FROM THE PRESIDENT OF THE MANAGEMENT BOARD

Dear Sirs,

I have a pleasure to present you a report illustrating the operations of Mennica Polska S.A. in 2008. The
Mint ended this year with the net profit of over PLN 74m which is the highest in its history. This result
has been achieved thanks to the involvement of all Company’s employees in their duties. I thank them for
it on my behalf and on behalf of other Members of the Management Board.

In the past year, the Company’s business of production of circulation and collector coins commissioned
by the National Bank of Poland and issuers from other countries, has accounted for 25% of revenues.

In the group of coin products, a dynamic growth has been seen in production of local ducats. They have
been created by the Mint of Poland and refer to historical traditions of striking coins by local authorities.
The local ducat is above all an attractive product, which guarantees achievement of assumed promotional
goals and integration objectives in local societies. This product has been granted “The Quality of the Year
2008” award.

Under the program of mass market development, Skar-
biec Mennicy Polskiej S.A. has been established, so it can
deal with distribution of numismatic products for indivi-
dual customers based on traditional and modern forms of
sale, including the Internet.

The results achieved by the Company in the first mon-
ths of its operations confirm the decision has been made
for the right purpose.

New markets have been added to the electronic pay-
ments segment, which has been developed for a few
years. In 2008, the city card projects were implemented
in Lublin and Radomsko. These are new cities, apart from
Warsaw, Jaworzno and Suwalki, which avail themselves
of a modern system of fees for the use of public trans-
port, with a possibility to expand the functionality of
the city card by adding fees for other municipal services.
The Company has also maintained a major position as
an operator of mobile pre-paid card loadings. Revenues
from electronic payments have accounted for 44 % of all
Company’s revenues. In this field the Mint has and will
develop a modern teleinformation infrastructure.

MENNICA POLSKA
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Szanowni Panstwo,

z satysfakcja przekazuje raport prezentujacy dziatalno§¢ Mennicy Polskiej S.A. w roku 2008. Menni-
ca zakonczyla ten rok najwyzszym w swojej historii zyskiem netto w wysokosci ponad 74 mln zlotych.
Wynik ten osiagnelismy dzieki zaangazowaniu wszystkich pracownikéw spotki. Dziekuje im za to w imie-
niu swoim i pozostatych czlonkéw Zarzadu.

W minionym roku dzialalno$¢ spétki w zakresie produkcji monet obiegowych i kolekcjonerskich na
zlecenie Narodowego Banku Polskiego, a takze emitentéw z innych panstw, przyniosta 25 proc. przy-
chodéw. W grupie produktéw monetarnych dynamicznie rozwija si¢ produkcja dukatéw lokalnych. Zo-
staly one wykreowane przez Mennice Polska i nawigzuja do historycznych tradycji bicia monet przez
lokalnych wiadcéw. Dukat lokalny to przede wszystkim atrakcyjny produkt, ktéry gwarantuje osiagniecie
zamierzonych celéw promocyjnych i integracyjnych w spotecznosciach lokalnych. Produkt ten zostat
wyrézniony nagroda Jako$¢ Roku 2008.

W celu realizacji programu rozwoju rynku masowego zostala powotana spétka
Skarbiec Mennicy Polskiej S.A., ktéra zajmuje si¢ dystrybucja produktéw numi-
zmatycznych dla klientéw indywidualnych z zastosowaniem tradycyjnych i nowo-
czesnych, w tym internetowych, form sprzedazy. Wyniki osiagniete przez spétke
w pierwszych miesiacach dziatalno$ci potwierdzaja trafno$¢ podjetej decyzji.

Rozwijany od kilku lat segment platnosci elektronicznych wzbogacil sie
o nowe rynki. W 2008 roku uruchomiono projekty kart miejskich w Lublinie
oraz Radomsku. Sg to kolejne, obok Warszawy, Jaworzna i Suwalk, miasta dys-
ponujace nowoczesnym systemem oplat za przejazdy komunikacja miejska,

z mozliwoscia rozszerzenia funkcjonalno$ci karty miejskiej o oplaty za inne ustugi
miejskie. Mennica zachowata takze znaczaca pozycje operatora dotadowan pre-
paid telefonéw komérkowych. Przychody z platnosci elektronicznych
stanowily 44 proc. wszystkich przychodéw spélki. W tym obszarze

Mennica bedzie rozwija¢ posiadang juz nowoczesna infrastrukture
teleinformatyczna.

Zainteresowanie bezpiecznymi inwestycjami znacznie zwigk-
szylo wzrost zapotrzebowania na produkowane przez Mennice
sztabki zlota. Sprzedaz ztota inwestycyjnego w 2008 roku wzroslta
0 603 proc. w stosunku do roku poprzedniego.

ZARZADU
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W 2008 roku kontynuowano budowe kolejnych mieszkan na osiedlu Rajska Jabtonn w miejscowosci
Jabtonna k. Warszawy. Sprzedaz mieszkan stanowita 4 proc. przychodéw. W 2009 roku inwestycja
ta zostanie zakoniczona. Kolejne przedsiewziecia w zakresie budownictwa obejma przede wszystkim
projekty nowych obiektéw na potrzeby Mennicy oraz zwigzane beda z zagospodarowaniem dziatek
w centrum Warszawy, ktére pozostana po zmianie lokalizacji produkcji.

Nie ograniczamy sie wylacznie do dziatan o charakterze biznesowym. Niesiemy pomoc potrzebu-
jacym za posrednictwem wyspecjalizowanych organizacji dzialajacych na rzecz dzieci, oséb chorych
i niepetnosprawnych. Co roku wspieramy przedsiewziecia Wielkiej Orkiestry Swiatecznej Pomocy.
Dofinansowujemy dziatalnos¢ kilku doméw dziecka, domu rodzinnego i szkoly specjalnej dla dzieci
niepetnosprawnych. Nieodplatnie przekazujemy nasze produkty z przeznaczeniem na nagrody dla
finalistéw igrzysk sportowych Onko-Olimpiada, Turnieju Pucharu Swiata w Szermierce na Wézkach
o Szable Kilinskiego i wiele innych imprez.

Istniejaca od 1766 roku Mennica jest obecnie nowoczesnym przedsiebiorstwem majacym zin-
tegrowany system zarzadzania i planowania produkcji. Dysponujemy zaawansowanym technolo-
gicznie parkiem maszynowym i doskonale przygotowana kadra. Dzieki temu mozemy realizowac
najbardziej skomplikowane zaméwienia klientéw z calego swiata. Wierze, ze zaméwien tych w ko-
lejnych latach nie ubedzie mimo trudnej sytuacji gospodarczej, a Mennica Polska bedzie je nalezycie
realizowac, przynoszac zadowolenie swoim klientom, pracownikom i akcjonariuszom.

Z wyrazami szacunku,
Tadeusz Steckiewicz

prezes Zarzadu,
dyrektor naczelny Mennicy Polskiej S.A.

Warszawa, marzec 2009 roku

Igrzyska XXIX Olimpiady

- Pekin 2009

nominat 10 zf, metal Ag 925

7 kulg w kolorze ztota ze
stylizowanym logo Polskiego
Komitetu Olimpijskiego, stempel
lustrzany, srednica 32 mm,
projektant: Robert Kotowicz

XXIXth Olimpic Games — Beijing
2008

face value =10 zI, metal Ag 925,
finish proof, diameter 32 mm, designer:
Robert Kotowicz
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/. ARZAD
MEeNNICY POLSKIE] S.A.

Tadeusz Steckiewicz — Prezes Zarzadu,
Dyrektor Naczelny

Barbara Sissons — Cztonek Zarzadu,
Dyrektor ds. Finansowych

Leszek Kula — Cztonek Zarzadu,
Dyrektor Operacyjny

RAaDA NADZORCZA
MEeNNICY PoOLSKIE] S.A.

Zbigniew Jakubas — Przewodniczacy
Piotr Sendecki — Zastepca Przewodniczgcego

Krzysztof Malicki — Sekretarz

CZEONKOWIE:
Marek Felbur
Krzysztof Mikotajczak

Ewa Sibrecht-Oska (do 17 marca 2008 r))

Witold Grzybowski (od 16 czerwca 2008 r.)

RAPORT ROCZNY 2008
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Zbigniew Jakubas Akcjonariusze posiadajacy
wraz z podmiotami wskazanymi ponizej 5 proc. gtosbw na walnym
w art. 87 ustawy o ofercie publicznej: zgromadzeniu:
3,398,047 akcji/gtoséw - 51,72% 418,562 akcji/gtosow - 6,38%

Bank Gospodarstwa
Krajowego:
674,401 akcji/gtosow - 10,26%
Skarb Panstwa:
2,079,115 akcji/gtoséw - 31,64%

RAPORT ROCZNY 2008
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STRATEGIC GOALS

90.rocznica odzyskania niepodleglosci
nominat 20 zi, metal Ag 925, stempel lustrzany, srednica
38,61 mm, projektant: Ewa Olszewska-Borys

90th Anniversary of Regaining Independence by Poland
face value-20 zf, metal Ag 925, finish proof, diameter
38,61 mm, designer: Ewa Olszewska-Borys

STRATEGIC GOALS
OF MENNICA PorLska S.A.

For a few years now, Mennica Polska S.A. has been consistently
meeting its strategic targets, which should allow us to maintain a
high growth rate and strengthen our market position. The Mana-
gement Board of Mennica Polska S.A. will continue to focus on
maintaining by the company a leading position in the market of
circulation and collector coins, intensifying production and sales
of circulation and collector coins in foreign markets, further de-
velopment of operations associated with electronic payments and
business development in housing construction.

To this end, in 2008 the company developed its technologi-
cal, organizational, and human resources potential. Therefore, it
continued to have a strategic advantage over competitors in the
basic product groups. These activities demonstrated care for the
natural environment and complied with principles of sustainable
development.

The main strategic task of the Management Board of Mennica
Polska S.A. for the next years in the market is to maintain a strong
and dominant position of strategic product groups, consistently
expand the market share of services based on modern tele-in-
formation technologies (among other things, development of the
“City Card” program) and continue to build a strong ,Mennica
Polska” brand that represents a supplier of high quality products.

With regard to individual product groups, the Management
Board of Mennica Polska S.A. intends to do the following, among
other things:

expand promotion of the company’s products in potential
export markets for circulation and collector coins, i.e. in
countries that do not have their own mints or modern coin
production technologies,

attempt to expand numismatic tradition in Poland, the
effect of which would be an increase in orders for collector
coins,

develop retail trade in engraved and medallic products,

strengthen and improve cooperation with the company’s
key business partners in Poland and abroad,

deploy new applications for the city card.

MENNICA POLSKA
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CELE STRATEGICZNE
MEeNNICY PoOLSKIE] S.A.

Mennica Polska S.A. od kilku lat konsekwentnie realizuje cele
strategiczne, ktére maja nam pozwoli¢ na utrzymanie wysokiego
tempa rozwoju oraz umocnienie pozycji rynkowej. Zarzad Men-
nicy Polskiej S.A. koncentruje si¢ i bedzie sie koncentrowal na
utrzymaniu przez firme pozycji lidera na krajowym rynku monet
obiegowych i kolekcjonerskich, zintensyfikowaniu produkcji oraz
sprzedazy monet obiegowych i kolekcjonerskich przeznaczonych
na rynki zagraniczne, dalszym rozwijaniu dzialalno$ci zwiazanej
z platno$ciami elektronicznymi oraz rozwoju dzialalnosci w ob-
szarze budownictwa mieszkaniowego.

W tym celu w 2008 roku spétka rozwijata swéj potencjat
technologiczny, organizacyjny i kadrowy. Dlatego utrzymywa-
ta strategiczna przewage nad konkurentami w podstawowych
grupach produktowych. Dzialania te prowadzone byly z troska
o $§rodowisko naturalne oraz zgodnie z zasadami zréwnowazo-
nego rozwoju.

Gléwnymi zadaniami strategicznymi Zarzadu Mennicy Pol-
skiej S.A. na kolejne lata w obszarze rynkowym jest utrzymanie
mocnej, dominujacej pozycji rynkowej strategicznych grup pro-
duktowych, konsekwentne poszerzanie udzialu w rynku ustug
opartych na nowoczesnych technologiach teleinformatycznych
(m.in. rozwdj programu ,Karta miejska”) oraz kontynuacja budo-
wy silnej pozycji marki ,,Mennica Polska” oznaczajacej niezawod-
nego dostawce wysokiej jakosci produktow.

W odniesieniu do poszczegélnych grup produktéw Zarzad
Mennicy Polskiej S.A. przewiduje m.in.:

O aktywizacje dziatalnos$ci ofertowej spoiki na potencjalnych
rynkach eksportu monet obiegowych i kolekcjonerskich,
tzn. panstw nieposiadajacych wtasnych mennic
lub niedysponujacych nowoczesnymi technologiami
produkcji monetarnej,

O podjecie préb rozszerzenia tradycji numizmatycznych
w Polsce, ktorych efektem bylby wzrost zaméwient
na monety kolekcjonerskie,

O rozwdj handlu detalicznego w zakresie wyrobéw
grawersko-medalierskich,

O umacnianie i dalsza poprawe wspétpracy z kluczowymi
partnerami handlowymi spétki w kraju i za granica,

O wdrazanie kolejnych aplikacji dla karty miejskiej.

RAPORT ROCZNY 2008
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Igrzyska XXIX Olimpiady — Pekin 200
nominat 10 zi, metal Ag 925, stempel
srednica 32 mm, projektant: Urszula

XXIXth Olimpic Games — Beijing 200
face value — 10 zt, metal Ag 925, finish
diameter 32 mm, designer: Urszula W



ORGANIZATIONAL STRUCTURE

The Capital Group of Mennica Polska S.A.

Mennica -

Mennica Invest

Metale Szlachetne
S.A.

sp. 2 0.0.

12 \

Mennica
Polska S.A.

Skarbiec Mennicy
Polskiej S.A.

Mennica Ochrona

sp.Z 0.0

ORGANIZATIONAL STRUCTURE
AND CHANGES IN 2008

Mennica Polska S.A. concentrates on its basic activities, i.e.
mint production and development of electronic payment sys-
tems. This approach is reflected in the organizational structure
of the Company. Operational management in the company is the
responsibility of the Chief Executive Officer and its deputies.

The Chief Executive Officer is in charge of human resources,
corporate affairs, information policy, management systems and
quality control, security and confidential information protection
systems.

Production processes, preparation for production, logistics,
procurement, infrastructure, and construction investments are
the competences of the Chief Operations Officer as one of the
deputies of the Chief Executive Officer.

Creation, implementation and maintenance of electronic pay-
ment systems are the responsibilities of the Electronic Pay-
ments Manager.

Trade and Marketing Manager is in charge of sales of mint
products in Poland and abroad, promotion, and advertising.

Chief Financial Officer deals with accounting, financial issu-
es, controlling and IT.

On 24.06.2008 the register court made an entry in the
register of entrepreneurs concerning, among others,
change of the name and subject of activity of a subsidiary
of Mennica Polska S.A. Previous name of the company:
Mennica Elektroniczne Transakcje S.A., at present:
Skarbiec Mennicy Polskiej S.A. The Company’s area of
activities covers among others sales of coins, medals and
other goods. The above changes are related to the project
under Capital Group Mennica Polska S.A. concerning
development of activities within the scope of direct
marketing related to some products of Mennica Polska S.A.
On 02.01.2008 transformation of subsidiary Mennica-Metale
Szlachetne Sp. z 0.0. in joint stock company was registered
by the register court. Since that date the company’s name is
Mennica-Metale Szlachetne Spétka Akcyjna.

On October 9th, 2008, Mennica Polska exceeded a 5
percent threshold of votes at the General Meeting of the
ZA Putawy company and on November 28th, 2008, it
exceeded a 10 percent threshold of shares and votes at
the General Meeting of Ruch S.A. The involvement in
operations of these companies is of long-term nature.

MENNICA POLSKA
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STRUKTURA ORGANIZACYJNA
I ZMIANY W 2008 ROKU

Mennica Polska S.A. koncentruje si¢ na podstawowej dziatal-
nosci, czyli produkcji menniczej, oraz rozwoju systeméw plat-
nosci elektronicznych. Odzwierciedleniem tego podejscia jest
struktura organizacyjna. Zarzadzanie operacyjne w spo6lce nale-
zy do dyrektora naczelnego i jego zastepcéw.

W gestii Dyrektora Naczelnego leza sprawy pracownicze, kor-
poracyjne, polityka informacyjna, systemy zarzadzania i kontrola
jakosci, system zabezpieczen i ochrony informacji niejawnych.

Procesy produkcyjne, przygotowanie produkeji, logistyka, za-
opatrzenie, infrastruktura, inwestycje budowlane znajduja sie
w sferze dzialania Dyrektora Operacyjnego bedacego jednym
z zastepcoéw dyrektora naczelnego.

Tworzenie, wdrazanie i obstuga systeméw platnosci elektro-
nicznych naleza do kompetencji Dyrektora ds. Platnosci Elek-
tronicznych.

Za sprzedaz produktéw menniczych w kraju i za granica, sprawy
promocji i reklamy odpowiada Dyrektor ds. Handlu i Marketingu.

Ksiegowo$¢, zagadnienia finansowe, kontroling i informatyka
to zakres dzialania Dyrektora ds. Finansowych.

O 24 czerwca 2008 roku sad rejestrowy dokonat wpisu
w rejestrze przedsiebiorcédw m.in. zmiany firmy
i przedmiotu dziatania sp6tki zaleznej Mennicy Polskiej S.A.
Dotychczasowa nazwe sp6tki Mennica Elektroniczne
Transakcje S.A. zastapila nazwa, obecnie: Skarbiec Mennicy
Polskiej S.A. Przedmiotem dziatalno$ci firmy jest m.in.
sprzedaz monet, medali oraz innych towaréw. Zmiany
te s3 zwiazane z projektem rozwoju w ramach Grupy
Kapitatowej Mennicy Polskiej S.A. dzialalnosci w zakresie
marketingu bezposredniego dotyczacego niektérych
wyrobéw Mennicy Polskiej S.A.

O 2 stycznia 2008 roku nastapilo zarejestrowanie przez
sad rejestrowy przeksztalcenia spétki zaleznej Mennica
— Metale Szlachetne sp. z 0.0. w spétke akcyjna. Od tego
dnia nazwa tej spétki brzmi Mennica — Metale Szlachetne
Spotka Akcyjna.

O 9 pazdziernika 2008 roku Mennica Polska S.A.
przekroczyta prég 5 proc. gloséw na WZA spétki
ZA Pulawy, a 28 listopada 2008 roku prég 10 proc. akgji
i gloséw na WZA spétki Ruch S.A. Zaangazowanie
w te firmy ma charakter dtugoterminowy.

RAPORT ROCZNY 2008
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Grupa Kapitatowa Mennicy Polskiej S.A.
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warszawska
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Nr[fll dokumentu ze zdjeciem

BAsic PRODUCTS
AND SERVICES

In 2008, the business activity of the Mennica Polska S.A. was
concentrated on the following markets:

coinage products (i.e. coins, as well as engraving and
medallic products),

modern data services (public transport tickets and parking
pre-payments encoded on city-cards, as well as the sales of
mobile phone recharging),

property development (construction and sales of
apartments).

The Company’s activity on the coinage products’ market was
connected with the production and sales of:

circulation coins,

collector coins,

state decorations,

badges,

signs,

medals,

tokens,

other numismatic products,
official seals and hallmarks,
date stamps,

bars of gold for investment purposes.

Activity on the market of services related to modern data
technologies concerned the development of the City-Card pro-
ject, which makes it possible to encode season tickets for public
transport and making parking payments via proximity cards, as
well as the development of the sales of mobile phone recharging
in whole Poland.

Activity on the development market was connected with the
implementation of subsequent stages of construction investments
called “Rajska Jabtort” in Jabtonna near Warsaw. In the discussed
period apartments were given over to clients, which means that
the sales of apartments in subsequent buildings was carried out.

MENNICA POLSKA
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PODSTAWOWE PRODUKTY
I USLUGI

W 2008 roku dzialalno$¢ gospodarcza Mennicy Polskiej S.A.
skoncentrowana byla na nastepujacych rynkach:

O produktéw menniczych (tj. monet i wyrobéw grawersko-
medalierskich),

© nowoczesnych ustug teleinformatycznych (biletow
komunikacji miejskiej oraz przedptat parkingowych
kodowanych na karcie miejskiej, a takze sprzedazy
dotadowan pre-paid telefonéw komoérkowych),

O deweloperskim (budowy i sprzedazy mieszkan).

Dzialalnos¢ spéiki na rynku produktéw menniczych zwigzana
byta z produkcja i sprzedaza:

© monet obiegowych,

O monet kolekcjonerskich,

O odznaczen panstwowych,

O odznak,

O znaczkéw,

O medali,

O zZetondw,

O pozostatych numizmatéw,

O pieczeci urzedowych i znacznikéw probierczych,

O datownikéw,

O sztabek inwestycyjnych zltota.

Dzialalno$¢ na rynku ustug zwigzanych z nowoczesnymi
technologiami teleinformatycznymi dotyczyla rozwoju projektu
»Karta miejska” umozliwiajacego kodowanie okresowych biletéw
komunikacji miejskiej oraz dokonywanie optat parkingowych za
posrednictwem kart zblizeniowych, a takze rozwoju sprzedazy
dotadowan pre-paid telefonéw komoérkowych na terenie catlej
Polski.

Dzialalno$¢ na rynku deweloperskim zwigzana byta z realiza-
cja kolejnych etapéw inwestycji budowlanej Rajska Jabton w Ja-
blonnej koto Warszawy. W omawianym okresie oddano w uzyt-
kowanie klientéw, a tym samym zrealizowano sprzedaz mieszkan
w kolejnych budynkach.

PODSTAWOWE PRODUKTY I USLUGI

Kazimierz Dolny — Zabytki Kultury Mate
nominat 20 zi, metal Ag 925, stempel lust
38,61 mm, projektant Ewa Olszewska- Bo

Kazimierz Dolny — Monuments of mater
face value —20 zt, metal Ag 925, finish pro
38,61 mm, designer: Ewa Olszewska-Bory:
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SALES STRUCTURE

2008 was another year of growth in the value of sales carried out by Mennica Polska S.A.
Compared with 2007, total revenues grew by over 55 %. One of the most important growth fac-
tors was a growth in sales of basic coinage products and a further development of sales connec-
ted with the market of electronic payments (in particular the development of sales of pre-paid
recharging of GSM mobile telephony). Moreover, another significant factor for the growth in
revenues in 2008 involved sales carried out in relation to developers’ activity.

The biggest share in the structure of Company’s revenues in 2008 belonged to the sales of
tickets encoded on proximity cards — almost 36%. Another group of products generating sub-
stantial revenues were circulation and collector coins, the share of which in sales amounted to
more than 25%.

Revenues from the sales of products, goods and services of Mennica Polska S.A. — in the years 2007 - 2008.

Category 2008 2007 2008/2007

Finished products 264890519 33,74 168 537 818 33,39 157,17
Circulation and collector coins. 197 438 012 25,15 125 249 800 24,82 157,64
Engraved and medallic products 33632 403 4,28 21019 507 4,16 160,01
Apartments 33820 104 4,31 22 268 511 4,41 151,87

II. Commercial goods and materials 504 020 145 64,19 320840113 63,57 157,09
Magnetic tickets 282 576 398 3599 238 875 901 47,33 118,29
Pre-paid top-ups for GSM mobile telephony 65 178 306 8,30 49 122 370 9,73 132,69
Other goods and materials 156 265 441 19,90 32 841 842 6,51 475,81

II. Services 16 278 145 2,07 15303 715 3,03 106,37
Rental of spaces - Aurum 4641614 0,59 4957 685 0,98 93,62
Rental of spaces - Nefryt 3657 084 0,47 3918 209 0,78 93,34
Other services 7979 447 1,02 6427 820 1,27 124,14
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STRUKTURA SPRZEDAZY

2008 byt kolejnym rokiem, w ktérym wzrosta warto$¢ sprzedazy Mennicy Polskiej S.A. W poréw-
naniu z 2007 rokiem przychody ogélem podniosly si¢ o ponad 55 proc. Jednym z najbardziej istot-
nych czynnikéw wzrostu bylo zwiekszenie sprzedazy podstawowych produktéw menniczych oraz
dalszy rozwdj sprzedazy zwigzanej z rynkiem platnosci elektronicznych (w szczegélnosci rozwdj
sprzedazy dotadowan pre-paid telefonii komérkowej GSM). Ponadto znaczacym czynnikiem wzro-
stu przychod6w byta w 2008 roku zrealizowana sprzedaz zwiazana z dziatalnoscia deweloperska.

STRUKTURA SPRZEDAZY

Najwiekszy udzial w strukturze przychodéw spétki w 2008 roku miala sprzedaz biletéw ko-
dowanych na kartach zblizeniowych — prawie 36 proc. Kolejna grupa produktéw generujaca
wysokie przychody byly monety obiegowe i kolekcjonerskie, ktérych udziat w sprzedazy wynidst

ponad 25 proc.

Przychody ze sprzedazy produktéw, towaréw i ustug Mennicy Polskiej S.A., lata 2007-2008

— 2007 2008/2007
1. Wyroby gotowe 264 890 519 33,74 168 537 818 33,39 157,17
Monety obiegowe i kolekcjonerskie 197 438 012 25,15 125 249 800 24,82 157,64
Produkty grawersko-medalierskie 33632 403 4,28 21019 507 4,16 160,01
Mieszkania 33 820 104 4,31 22 268511 4,41 151,87
II. Towary handlowe i materiaty 504 020 145 64,19 320840113 63,57 157,09
Bilety magnetyczne 282 576 398 35,99 238 875 901 47,33 118,29
Dotadowania pre-paid telefonii komérkowej GSM 65 178 306 8,30 49 122 370 9,73 132,69
Pozostate towary i materiaty 156 265 441 19,90 32 841 842 6,51 475,81
M1l Ustugi 16 278 145 2,07 15303 715 3,03 106,37
Wynajem powierzchni - budynek Aurum 4641614 0,59 4957 685 0,98 93,62
Wynajem powierzchni - budynek Nefryt 3657 084 047 3918 209 0,78 93,34
Ustugi pozostate 7979 447 1,02 6 427 820 1,27 124,14
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Sybiracy

THE DOMESTIC MARKET FOR COINS

The National Bank of Poland is the only customer, purchaser and distributor of Polish circula-
tion coins. According to statutory regulations, the National Bank of Poland has exclusive rights to
determine the quantity and schedule for the issuance of coins, determine the type and face value
of a product, make decisions about the selection of production technology and conditions of coins
purchase from the producer.

Production of circulation coins in 2008 was realized for the purpose of reproduction and supple-
mentation.

An important element in the Company’s activity in 2008 concerned sales of Polish and foreign
collector coins. In the discussed year a dynamic increase of interest in silver coins was noticed, both
in current issue and in the issues from previous years.

The sale of collector coins was realized in five distribution channels: firm’s shop “Swiat Monet” (The
World of Coins) in Warsaw, subscription sales, sales representatives, Empik stores and the Internet shop.
Due to increasing attractiveness of numismatic market in 2008 a number of commercial partners of
Mennica Polska S.A. connected with the Company by long-term agreements for purchase of coins and
antique coins have increased significantly.

In 2008 the Company noticed a significant increase of interest in the Polish coins of current
issue and issues from previous years. The Stock Exchange fall and poor results of invest-
ment funds caused the inflow of new customers purchasing large numbers of coins into
the numismatic market.

Interest in coins and popularization of knowledge that it is worth investing allo-
wed the Company to double the sale of coins in the subscription system for indi-
vidual customers. In 2008, the company succeeded in introducing the first series
of foreign coins to the domestic market. This initiative aroused a great interest of
collectors. Extension of “royalty” coins offer allowed for doubling the turnover

on the domestic market in this category of products in comparison to 2007.

nominat 10 zi, metal Ag 925 ozdobiony cyrkonia,
stempel lustrzany, srednica 32 mm, projektant

Ewa Tyc-Karpiriska

Sybiracy (Siberian exiles)

face value-10 zf, metal Ag 925 with zircon, finish proof,
diameter 32 mm, designer: Ewa Tyc-Karpiriska
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KRAJOWY RYNEK MONET

Jedynym zleceniodawcg, nabywca i dystrybutorem polskich monet obiegowych i kolekcjonerskich
jest Narodowy Bank Polski. Zgodnie z obowiazujacymi uregulowaniami ustawowymi Narodowy
Bank Polski ma wylacznos¢ w zakresie okreslania wielkosci i harmonogramu emisji monet, ustala-
nia rodzaju i nominalu produktu, podejmowania decyzji o wyborze technologii wytwarzania oraz
warunkow zakupu monet od producenta.

Produkcja monet obiegowych w 2008 roku realizowana byta w celach odtworzeniowych i uzupet-
niajacych.

Istotnym elementem w dziatalnos$ci spétki byla w 2008 roku réwniez sprzedaz polskich i zagra-
nicznych monet kolekcjonerskich. W omawianym roku odnotowano dynamiczny wzrost zaintereso-
wania monetami srebrnymi zaréwno biezacych, jak i poprzednich emisji.

Sprzedaz monet kolekcjonerskich realizowana byla poprzez pie¢ kanaléw dystrybucji: sklep fir-
mowy w Warszawie Swiat Monet, sprzedaz abonamentowa, przedstawicieli handlowych, sie¢ Empik
oraz sklep internetowy. Z uwagi na rosnaca atrakcyjno$¢ rynku numizmatycznego w roku 2008
zauwazalnie podniosta sie liczba partneréw handlowych Mennicy, zwigzanych ze sp6tka dlugoter-
minowymi umowami na zakup monet i numizmatéw.

W 2008 roku firma odnotowala znaczny wzrost zainteresowania polskimi monetami biezacych emisji
oraz emisjami z lat poprzednich. Bessa na Gieldzie Papieréw Warto$ciowych oraz stabe wyniki funduszy
inwestycyjnych spowodowaly naptyw na rynek numizmatyczny nowych klientéw kupujacych hurtowe
ilosci monet.

Zainteresowanie monetami i upowszechnienie wiedzy, ze warto w nie inwestowac, pozwolilo
spolce podwoi¢ sprzedaz monet w systemie abonamentowym klientom indywidualnym. W 2008
roku z sukcesem wprowadzono na krajowy rynek pierwsza serie monet zagranicznych. Inicjatywa
ta spotkata sie z duzym zainteresowaniem kolekcjoneréw. Rozbudowanie oferty monet ,royalty” po-
zwolilo podwoi¢ obroty na rynku krajowym w tej kategorii produktéw w stosunku do roku 2007.

Numizmat z serii

,Historia Orla Bialego”

metal Au 900, stempel lustrzany,
srednica 27 mm, projektant:
Ewa Tyc-Karpirska

Numismatic product from cycle
,,The History of White Eagle”
Metal Au 900, finish proof, diameter
27 mm, designer: Ewa Tyc-Karpiriska
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Dukat lokalny Jastarni
ztoto Au 900, srednica 21 mm,
projektant: Robert Kotowicz

The , local dukat” for Jastarnia
metal Au 900, diameter 21 mm,
designer: Robert Kotowicz

THE DOMESTIC MARKET
OF THE REMAINING MINT PRODUCTS

For many years, the Company has held a strong position on the market of: national distinc-
tions, decorations, marks, medals, official seals, assay stamps, date stamps. They are traditio-
nal products of Mennica Polska S.A. and their sale has a significant share in the whole dome-
stic market. The strong position of the Mint is mainly influenced by many years of experience
in this area, the quality of products and customer attachment to the Company as a competent
supplier. Constant improvement of personnel in customer service is also very significant. In
case of official seals used to seal official documents the Mint is the only entity authorized to
make them.

In 2008 the Mint started realization of two-year agreement with the Ministry of Justice for
provision of judge chains and completed the Ministry’s order for official seals for certified
translators. Chancellary of the President of the Republic of Poland and Ministries of Culture,
Finances, National Defence as well as Ministry of Interior and Administration remain the
traditional commercial partners of the Mint.

Due to computerization of bank services for several years the Company has noticed a decre-

ase in orders for date stamps whose functionality is supplanted by computer printout
and Internet banking technology.
Due to the growing potential on the market Mennica Polska S.A. extended
its offer with provision of promotional products for Polish cities. In 2008
the Company has completed orders for engraving and medallic products
for 20% of them. Special attention should be paid to realisation of se-
veral dozens of “Local Ducat” promotional events. In this category of
products the Company remained a leader. Mennica Polska S.A. has also
successfully created a secondary market for such products by promoting
collecting of local ducat. The product received the ,Quality of the Year
2008” award from the Polish Centre of Research and Certification and
the ,Biznes Raport” magazine.

In 2008 the Company also continued the production and sale of an-
tique coins. The share of sale of these products in the sale struc-
ture of the national trade division is continuing to grow. In
this category Mennica Polska S.A. has made successful use
of its technological advantage, quality and brand value by
introducing for sales technologically advanced Minia-
tures of Public Circulation Coins in mass edition. The
Company has made a decision about the production
and sale of culture-producing products — the imple-
mented “Famous Medallists” aroused customer inte-
rest and was under the auspices of the Minister of Cul-

ture and National Heritage.

MENNICA POLSKA
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KRAJOWY RYNEK POZOSTALYCH
PRODUKTOW MENNICZYCH

Od wielu lat spétka ma mocna pozycje na rynku odznaczen panistwowych, odznak, znaczkow,
medali, pieczeci urzedowych, znacznikéw probierczych, datownikéw. Sa to tradycyjne wyroby
Mennicy Polskiej S.A., a ich sprzedaz stanowi znaczny udzial w caltym rynku krajowym. Na mocna
pozycje Mennicy wplywaja gltéwnie: wieloletnie doswiadczenie w tej dziedzinie, jako§¢ wyrobow
oraz przywigzanie klientéw do spélki jako solidnego dostawcy. Nie bez znaczenia jest réwniez
ciggte doskonalenie personelu w obstudze klientéw. Jezeli chodzi o pieczecie urzedowe uzywane
do pieczetowania dokumentéw panstwowych, Mennica jest jedynym podmiotem uprawnionym
do ich wykonywania.

W 2008 roku Mennica Polska rozpoczeta realizacje dwuletniej umowy z Ministerstwem Sprawie-
dliwosci na dostawe tanicuchéw sedziowskich oraz zakonczyta realizacje zaméwienia tego resortu
na dostawe pieczeci urzedowych dla ttumaczy przysiegltych. Tradycyjnym partnerem handlowym
Mennicy pozostaja takze: Kancelaria Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej oraz ministerstwa Kul-
tury, Finanséw, Obrony Narodowej oraz Spraw Wewnetrznych i Administracji.

W zwiazku ze skomputeryzowaniem uslug bankowych od kilku lat odnotowujemy spadek zamé-
wien na datowniki, ktérych funkcjonalnos$¢ wypieraja wydruk komputerowy oraz techno-
logia bankowosci internetowe;j.

W zwiazku z rosngcym potencjalem rynku Mennica Polska S.A. rozbudowala
swoja oferte na dostawe produktéw promocyjnych dla polskich miast. W roku
2008 zrealizowata zaméwienia na produkty grawersko-medalierskie dla 20 proc.

z nich. Na szczegélna uwage zasluguje realizacja kilkudziesieciu akcji promo-
cyjnych ,Dukat lokalny”. W tej kategorii produktéw spo6tka zapewnita sobie

pozycje lidera. Mennica Polska S.A. z sukcesem wykreowata takze rynek

wtérny tego typu produktéw, rozwijajac kolekcjonerstwo dukata lokalnego.

Produkt ten wyrdzniony zostal nagroda Jakos¢ Roku 2008 przez Polskie Cen-

trum Badan i Certyfikacji oraz ,Biznes Raport”.

Spétka kontynuowata w 2008 roku produkcje i sprze-
daz numizmatéw. Udzial sprzedazy tych produktéw
w strukturze sprzedazy dzialu handlu krajowego
stale ro$nie. W tej kategorii Mennica Polska S.A.
z powodzeniem wykorzystywala swoja przewa-
ge technologiczng, jako$¢ oraz wartos¢ marki,
oferujac do sprzedazy miedzy innymi zaawan-
sowane technologicznie miniatury monet po-
wszechnego obiegu w masowym nakladzie.
Podjela takze decyzje o produkcji i sprzedazy
produktéw o charakterze kulturotwérczym
— wprowadzona na rynek seria ,Slynni meda-
lierzy” spotkata si¢ z zainteresowaniem klien-
tow i zostala objeta patronatem Ministra Kultury
i Dziedzictwa Narodowego.

Dukat na szczescie
mosigdz, srednica: 27 mm

The , dukat for luck”
metal brass, diameter 27 mm
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Rak z serii ,,Znaki Zodiaku”,

srebrna moneta kolekcjonerska z cyrkonia

i tampondrukiem emitowana przez Centralny
Bank Armenii, projektant: Urszula Walerzak

Cancer from cycle of , The Signs of Zodiac”
for Armenia, designer: Urszula Walerzak

THE FOREIGN MARKET
FOR COINS

In foreign sales the activity of Mennica Polska S.A. focused in
the discussed period on three basic areas:

O production of circulation and collector coins ordered by
foreign issuers;

O production and distribution of collector coins issued by
foreign issuers for the needs of international collector
programs (so called “royalty” programs);

O sale of coins issued by the National Bank of Poland.

Within the first area, the largest cooperators of the Mint
in 2008 were:

O circulation coins: Dominicana and Armenia,

O collector coins: Armenia and Belarus.

In the second area (royalty programs), in 2008 the Mint co-
operated with such issuers as: Belarus, Armenia, Andorra, Ka-
zakhstan and Niue Island. Coins produced within the ,royalty”
programs were then distributed by The Mint, as sole distributor,
mainly on the European, American and Asian markets on the
basis of cooperation with regular, official distributors of Mennica
Polska S.A. The largest receivers included distribution companies
from Russia, Germany, Ukraine and the United States.

“Royalty” programs make it possible for the Company to intro-
duce diverse subjects adjusted to the needs of its partners-distri-
butors and allow for the wide application of technical novelties
and original design solutions.

At the ,,Coins 2008” conference in Sankt Petersburg (Russia)
in the category of an original technology the “Vincent van Gogh”
coin was ranked first (issued by Niue Island), and the coin struck
for the occasion of the 150th anniversary of birth of Konrad Ko-
rzeniowski — Joseph Conrad was ranked second. Both coins were
struck by Mennica Polska S.A. as designed by Robert Kotowicz.

The largest foreign recipients of coins issued by the National
Bank of Poland in the discussed period included distributors
from the Russian, German and American markets. In this area of
activity the Mint played the function of the secondary distributor
i.e. it sold coins purchased from the National Bank of Poland.

MENNICA POLSKA
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/. AGRANICZNY RYNEK MONET

W obrocie zagranicznym dziatalno$¢ Mennicy Polskiej S.A.
skupiala sie w omawianym okresie na trzech podstawowych
obszarach:

© produkcji monet obiegowych i kolekcjonerskich
na zamoéwienie zagranicznych emitentéw,

O produkgiji i dystrybucji monet kolekcjonerskich
emitowanych przez zagranicznych emitentéw na potrzeby
miedzynarodowych programéw kolekcjonerskich
(tzw. programy ,royalty”),

O sprzedazy monet emitowanych przez Narodowy Bank
Polski.

W pierwszym obszarze najwiekszymi kooperantami Mennicy
w 2008 roku byty:

© dla monet obiegowych: Dominikana i Armenia,
O dla monet kolekcjonerskich: Armenia i Biatorus.

W drugim obszarze (programy ,royalty”) Mennica wspoélpra-
cowata w 2008 roku z takimi emitentami, jak: Bialorus, Arme-
nia, Andora, Kazachstan oraz Niue Island. Monety produkowane
w ramach programéw ,royalty” byly nastepnie rozprowadzane
przez spotke jako wylacznego dystrybutora gléwnie na rynkach
europejskich, amerykanskich i azjatyckich dzieki wspétpracy ze
stalymi, oficjalnymi dystrybutorami Mennicy Polskiej S.A. Do
najwiekszych odbiorcéw nalezaly firmy dystrybucyjne z Rosji,
Niemiec, Ukrainy i Stanéw Zjednoczonych.

Programy ,royalty” umozliwiaja spéice wprowadzanie rézno-
rodnej tematyki dostosowanej do potrzeb jej partneréw-dystry-
butoréw oraz pozwalaja na szerokie stosowanie nowinek tech-
nicznych i oryginalnych rozwigzan projektowych.

Podczas konferencji ,Coins 2008” w Sankt Petersburgu (Rosja)
w kategorii oryginalna technologia pierwsze miejsce zajela mo-
neta ,Vincent van Gogh” (emitent — Niue Island), drugie miejsce
natomiast przypadlo monecie wybitej z okazji 150. rocznicy uro-
dzin Konrada Korzeniowskiego — Josepha Conrada. Obie monety
wybila Mennica Polska S.A. wedlug projektu Roberta Kotowicza.

Do najwiekszych zagranicznych odbiorcéw monet emitowa-
nych przez Narodowy Bank Polski nalezeli w omawianym okre-
sie dystrybutorzy z rynku rosyjskiego, niemieckiego oraz amery-
kanskiego. W tym obszarze dziatalnosci Mennica petnita funkcje
wtérnego dystrybutora — odsprzedawala monety zakupione
w Narodowym Banku Polskim.

RYNKI ZBYTU

Moneta z serii ,Szlak bursztynowy”
przedstawiajaca Kaliningrad wyemito
Niue Island, ozdobiona bursztynem.
Nominat 5 dolaréw, projektant: Rober

Coin Kaliningrad from cycle ,Amber
for Niue Island with amber, face value
designer: Robert Kotowicz
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THE FOREIGN MARKET
OF THE REMAINING MINT PRODUCTS

Competition in this market remains very strong. The reason for this concerns free production
capacities in the world mint industry. Due to the additional costs of foreign exchange and the lack
of restrictions for producers (as it is in the case of coin production) in the market of the discussed
products domestic producers win most often. Nevertheless, the Mint of Poland managed to mar-
ket coins from the “Football Kings” series ordered by the Central Bank of the Republic of Armenia.

Distribution of Mennica Polska S.A. products on the foreign markets was directed to both who-
lesale and individual customers. Most wholesale customers of the Mint have the status of official
distributors. In 2008 the Mint concluded next three agreements with new official distributors in
USA and Europe. Mennica Polska S.A. supplies its products and commodities to customers in
Europe, North America, Asia and Australia.

In 2008 Mennica Polska S.A. conducted negotiations with an American partner (PCGS) in or-
der to start the service of authenticity and quality assessment of collector coins (so-called gra-
ding) for markets in Poland and neighbouring countries. The purpose of the project is to set up
in 2009 in Mennica Polska S.A. a grading center for Poland, Ukraine, Czech Republic and Russia
(first as transfer centre and finally as an independent grading entity).

THE DOMESTIC MARKET OF SERVICES
RELATED TO MODERN ICT TECHNOLOGIES

Both in Poland and abroad, new products and services continue to appear in the market of
modern tele-information technologies. The most important ones serve a function of a so-called
electronic purse and are based on modern carriers such as a contact-less card.

The main directions in the development of Mennica Polska S.A. in this area are associated with
the market of municipal electronic services as indicated by the original product - the city card
system™ (mainly addressed to the users of collective public transport) and with the sales network

MENNICA POLSKA
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/. AGRANICZNY RYNEK ,
POZOSTALYCH PRODUKTOW MENNICZYCH

Rynek ten charakteryzuje sie wcigz bardzo silna konkurencja. Powodem sa wolne moce produk-
cyjne w $wiatowym sektorze menniczym. W zwiazku z dodatkowymi kosztami wymiany zagra-
nicznej i brakiem ograniczen dla producentéw (jak to ma miejsce w produkeji monetarnej) na rynku
omawianych produktéw najczesciej zwyciezaja lokalni producenci. Mimo to Mennica Polska wpro-
wadzila na rynek monety emitowane na zamdwienie Centralnego Banku Republiki Armenii z serii
,Krélowie futbolu”.

Dystrybucja produktéw Mennicy Polskiej na rynkach zagranicznych skierowana byta zaréwno do
odbiorcéw hurtowych, jak i indywidualnych. Wiekszo$¢ odbiorcéw hurtowych Mennicy ma status
oficjalnych dystrybutoréw. W roku 2008 Mennica podpisala kolejne trzy umowy z nowymi oficjal-
nymi dystrybutorami w USA i Europie. Mennica Polska S.A. dostarcza swoje produkty i towary han-
dlowe do odbiorcéw w Europie, Ameryce Péinocnej oraz Azji i Australii.

W roku 2008 Mennica prowadzita z partnerem amerykanskim (PCGS) negocjacje w sprawie uru-
chomienia ustugi oceny autentycznosci i jako$ci monet kolekcjonerskich (tzw. grading) na rynku
polskim i krajow osciennych. Celem projektu jest doprowadzenie do uruchomienia w Mennicy Pol-
skiej S.A. w roku 2009 centrum gradingowego dla Polski, Ukrainy, Czech i Rosji (poczatkowo jako

centrum transferowego, a docelowo jako samodzielnego podmiotu gradingowego). .
25

JKRAJOWY RYNEK USEUG ZWIAZANYCH
Z NOWOCZESNYMI TECHNOLOGIAMI
TELEINFORMATYCZNYMI

Zaréwno w Polsce, jak i za granicg, na rynku nowoczesnych technologii teleinformatycznych po-
jawiaja sie coraz to nowe produkty i ustugi. Najwazniejsze z nich spelniaja funkcje tzw. elektronicz-
nej portmonetki i s3 oparte na nowoczesnych nosnikach, takich jak karta bezstykowa.

Gléwne kierunki rozwoju Mennicy Polskiej S.A. w tym obszarze zwiazane s3 z rynkiem elek-
tronicznych ustug miejskich wedlug autorskiego produktu — systemu karty miejskiej™ (skierowane-
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100 lat tramwajow
warszawskich

tombak srebrzony i oksydowany,
srednica 70 mm

100 years of Warsaw trams
Tombac silver plated and
oxidized, diameter 70 mm

of services and electronic products (mainly pre-paid loadings for mobile phones) and with imple-
mentation of new technologies and development of those currently used (including the electronic
purse).

The position of Mennica Polska S.A. will gain strength in this market, if the company manages
to be ahead of its competitors in ideas and their implementation. This relates especially to solu-
tions in cashless micropayments and pre-paid transactions.

Distribution of electronic products and services is performed through a network of points of
sale equipped with the company’s modern terminals operating based on the Mint’s original so-
ftware (GOLD system). The products distributed through the sales network are municipal trans-
port tickets coded on the city cards (in 2008 used by Warsaw, Jaworzno, Suwatki, Radomsko and
Lublin), pre-paid loadings for GSM mobile telephony, parking pre-payments coded on the city
cards, and single- use electronic tickets (in the electronic purse technology).

The year 2008 was a time of dynamic growth in sales and development of products offered
through terminals of Mennica Polska S.A. across the whole country. In the period in question,
the sales network increased considerably, both in terms of sales of periodic ticket loadings and
parking pre-payments, and in terms of sales of pre-paid loadings of the GSM mobile telephony.

. in periodic tickets loadings and parking pre-payments, a 20-percent growth in
active points of sale was recorded, as compared with 2007;

. in pre-paid loadings of the GSM mobile telephony the following was
recorded:

o in the case of retail points of sale in its own network — a 40-percent
growth in active points of sale, as compared with 2007;

oin the case of retail points of sale in the partner network — a 3-percent
growth in active points of sale, as compared with 2007.

In 2008, Mennica Polska S.A. began sales of electronic municipal trans-
port tickets and cardboard tickets with a magnetic stripe (long and short pe-
riod and single-use tickets) through a network of vending machines. The de-
vices were put into operation at the end of the year in selected locations

in Warsaw. Our target for 2009 is to install 160 such devices in
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go m.in. do uzytkownikéw zbiorowego transportu publicznego),
a takze z siecia sprzedazy uslug i produktéw elektronicznych
(m.in. dofadowania pre-paid telefonéw komérkowych) oraz
z wdrazaniem nowych i rozwojem obecnie stosowanych techno-
logii (w tym elektronicznej portmonetki).

Pozycja Mennicy Polskiej S.A. na tym rynku bedzie mocniej-
sza, jesli firma wyprzedzi swoimi pomystami i wdrozeniami kon-
kurentéw. Dotyczy to zwlaszcza rozwiazan w zakresie bezgotow-
kowych mikroptatnosci lub transakeji przedptacanych.

Dystrybucja elektronicznych produktéw i uslug odbywa sie
poprzez sie¢ punktéw sprzedazy wyposazonych w nalezace do
sp6iki nowoczesne terminale dzialajgce na podstawie autorskie-
go oprogramowania Mennicy (system GOLD). Produkty dystry-
buowane przez sie¢ sprzedazy to kodowane na kartach miejskich
bilety komunikacji miejskiej (w 2008 roku stosowaly je Warsza-
wa, Jaworzno, Suwatki, Radomsko oraz Lublin), dolfadowania pre-
paid telefonii komérkowej GSM, przedptaty parkingowe kodowa-
ne na kartach miejskich, oraz elektroniczne bilety jednorazowe
(wedlug technologii elektronicznej portmonetki).

Rok 2008 to czas dynamicznego wzrostu sprzedazy i rozwoju
produktéw oferowanych poprzez terminale Mennicy Polskiej S.A.
na terenie calego kraju. W omawianym okresie sie¢ sprzeda-
zy znaczaco powiekszyla sie¢ — zaréwno jesli chodzi o sprzedaz
dotadowan biletéw okresowych i przedptat parkingowych, jak
i o sprzedaz dotadowan pre-paid telefonii komérkowej GSM:

O w zakresie dotadowan biletéw okresowych i przedptat
parkingowych odnotowano 20-proc. wzrost aktywnych
punktéw sprzedazy w poréwnaniu z rokiem 2007,

O w zakresie dotadowan pre-paid telefonii komérkowej GSM
odnotowano:

O w przypadku punktéw sprzedazy detalicznej w sieci
wlasnej — 40-proc. wzrost aktywnych punktéw
sprzedazy w stosunku do roku 2007,

O w przypadku punktéw sprzedazy detalicznej w sieci
partnerskiej — 3-proc. wzrost aktywnych punktéw
sprzedazy wobec roku 2007.

W 2008 roku Mennica Polska S.A. rozpoczeta sprzedaz elek-
tronicznych biletéw komunikacji miejskiej okresowych oraz kar-
tonikowych z paskiem magnetycznym (czasowych, krétkookre-
sowych i jednorazowych) przez sie¢ nowoczesnych automatéw
samoobstugowych. Urzadzenia zostaly uruchomione pod ko-
niec roku w wybranych lokalizacjach w Warszawie. Planujemy,
ze w roku 2009 zostanie docelowo zainstalowanych 160 takich
urzadzen w najbardziej strategicznych komunikacyjnie miejscach
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the most strategic transport locations in Warsaw, among other
things, at the underground stations, in the vicinity of important
transport hubs and public transport stops, and railway stations.

Successful implementation of the city card system™ in Radom-
sko and Lublin, as well as further development of the “Jaworzno
City Card” project allow us to conclude that Mennica Polska S.A.
has acquired considerable experience in the application of elec-
tronic cards and modern tele-information solutions, and is one
of the most important and recognized companies in that market.

Modernization and improvement of the system in Radomsko
led to expansion of the sales network, and as a result, its citizens
have a much more convenient access to public transport tickets.
The ticket sales network comprised seven new points (previo-
usly one) located in the most sensitive parts of the city. Moder-
nization of the system by Mennica Polska S.A. had a significant
impact on the increase in sales revenues of MPK [Municipal
Transport Enterprise] in Radomsko.

In 2008, a contract with MPK Lublin was signed, under which
the Mint designed and ran the electronic periodic ticket system.
The company provided MPK Lublin with necessary technical
infrastructure and implemented the service consisting in run-
ning an external ticket sales network in its own terminal ne-

twork. In a city, in which a considerable number of citizens are
students, the City Card System™ obtained an additional func-
tionality, which allowed to code electronic municipal transport
tickets (apart from the electronic ticket card) also on electro-
nic student ID cards. As part of implementation of the system,
Mennica Polska S.A. opened a sales network of periodic tickets
and launched a modern and functional website with informa-
tion on the electronic ticket card (www.karta.mpk.lublin.pl).
The graphic design of the card made by Mennica Polska S.A.
was selected by citizens of Lublin in an Internet contest for the
best card design.

Moreover, in mid-2008, an innovative project of an electro-
nic purse used in the collective transport was implemented
across the whole country. Thus, the Jaworzno city card intro-
duced in cooperation with PKM Jaworzno sp. z o.0. acquired
another functionality in addition to the periodic ticket. At
present, both periodic tickets and financial means can be co-
ded on the card, which allows to pay for travel according to the
distance travelled.

In 2008, domestic sales constituted the main share in revenues of
Mennica Polska S.A. (almost 91 percent). Share of exports, however,
increased from 3.7 percent to 9.05 percent, as compared with 2007.

Revenues of Mennica Polska S.A. — distributed into domestic and foreign recipients — years 2007-2008

Category gUC

714107 982
201 260 394

1. Domestic sale
Finished products
Commercial goods and materials
Services
II. Export sale 71080 827
Finished products 63 630 124
Commercial goods and materials

Services

497 256 495 63,33 318426318
1559103 507750 299

676765 T o
687 052 “ 225813 0,04

2007 2008/2007

486 013 249
152509 030

96,30
30,22
63,09

146,93
131,97
156,16
103,40
18 668 397 3,70 380,75
16 028 788 3,18 396,97
280,21

304,26
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w Warszawie, m.in. na stacjach metra, w okolicach wazniejszych
weztéw komunikacyjnych i przystankéw komunikacji miejskiej
oraz dworcéw kolejowych.

Zakonczone sukcesami kolejne wdrozenia systemu karty miej-
skiej” w Radomsku i Lublinie oraz dalszy rozwdj projektu ,Ja-
worznicka karta miejska” pozwalaja stwierdzi¢, ze Mennica Pol-
ska S.A. zdobyla szerokie doswiadczenie w zakresie zastosowania
kart elektronicznych oraz nowoczesnych rozwigzan teleinforma-
tycznych i jest jedna z najbardziej liczacych sie i uznanych firm
na tym rynku.

Modernizacja i unowocze$nienie systemu w Radomsku po-
zwolilo na rozbudowanie sieci sprzedazy, dzigki czemu miesz-
kanicy maja znacznie wygodniejszy dostep do biletéw komuni-
kacji miejskiej. Sie¢ sprzedazy biletéw skladata sie z siedmiu
nowych punktéw (poprzednio jeden) rozmieszczonych w najbar-
dziej newralgicznych cze$ciach miasta. Przeprowadzona przez
Mennice Polska S.A modernizacja systemu istotnie wptyneta na
wzrost przychodéw MPK w Radomsku.

W roku 2008 podpisana zostata umowa z MPK Lublin, na
podstawie ktorej Mennica zaprojektowata i uruchomita system
okresowego biletu elektronicznego. Spétka dostarczyta MPK
Lublin niezbedna infrastrukture techniczna oraz wdrozyta
usluge polegajaca na prowadzeniu zewnetrznej sieci sprzeda-
zy biletéw we wlasnej sieci terminali. W miescie, w ktérym

RYNKI ZBYTU

znaczaca liczbe mieszkanicéw stanowia studenci, system karty
miejskiej™ zyskal dodatkowa funkcjonalnos¢, ktéra pozwolila
na mozliwo$¢ kodowania elektronicznych biletéw komunika-
cji miejskiej (poza karta biletu elektronicznego) réwniez na
elektronicznych legitymacjach studenckich. W ramach wdro-
zenia systemu Mennica Polska S.A. stworzyta sie¢ sprzedazy
biletéw okresowych oraz przygotowata nowoczesna i funkcjo-
nalna strone internetowa z informacjami o karcie biletu elek-
tronicznego (www.karta.mpk.lublin.pl). Projekt graficzny kar-
ty wykonany przez Mennice Polska S.A. zostal wybrany przez
mieszkancow Lublina w internetowym konkursie na najlepszy
projekt karty.

Ponadto w potowie roku 2008 zakorniczone zostalo wdrozenie
innowacyjnego w skali catego kraju projektu elektronicznej port-
monetki stosowanej w transporcie zbiorowym. Wprowadzona
wspodlnie z PKM Jaworzno sp. z o0.0. jaworznicka karta miejska
zyskata tym samym druga funkcjonalnos¢ po bilecie okresowym.
Obecnie na karcie mozna kodowa¢ zaréwno bilety okresowe, jak
i srodki pieniezne pozwalajace na optacenie przejazdu wedlug
przejechanego odcinka.

W 2008 roku gtéwny udzial w przychodach Mennicy Polskiej
S.A. stanowila sprzedaz krajowa (prawie 91 proc.). Jednak wobec
2007 roku udzial eksportu zwiekszyl sie z 3,70 proc. do poziomu
9,05 proc.

Przychody Mennicy Polskiej S.A. w podziale na odbiorcéw krajowych i zagranicznych, lata 2007-2008

Kategoria 2008 2007 2008/2007

. Sprzedaz krajowa 714107 982 90,95 486 013 249 96,30 146,93
Wyroby gotowe 201 260 394 25,63 152 509 030 30,22 131,97
Towary handlowe i materiaty 497 256 495 63,33 318426318 63,09 156,16
Ustugi 15591093 1,99 15077 901 2,99 103,40

II. Sprzedaz eksportowa 71080 827 9,05 18 668 397 3,70 380,75
Wyroby gotowe 63 630 124 8,10 16 028 788 3,18 396,97
Towary handlowe i materiaty 6763 651 0,86 2413795 0,48 280,21
Ustugi 687 052 0,09 225813 0,04 304,26
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Ksiezniczka Turandot,

srebrna moneta kolekcjonerska
z cyrkonig z serii ,Bajki
Narodéw Swiata” emitowane
przez Narodowy Bank Biaforusi.
Nominat 20 rubli, projektant:
Svetlana Nekrasova

Silver coin Princess Turandot
from cycle ,Coins of the Fairy
Tales of the Peoples of the World
Series” for Belarus. Face value
20 roubles, designer: Svetlana
Nekrasova

SIGNIFICANT AGREEMENTS CONCLUDED
BY MENNICA PoLsKA S.A. IN 2008

Recipients of Mennica Polska S.A. whose share in the total sales amounted to at least 10% in 2008:
National Bank of Poland (coins, monetary circles) — 30 %

Ruch S.A. — (products concerning modern teleinformatic services — 10%.

In respect of sales of mint products, in 2008 the Mint of Poland was a party to contracts for production
of domestic circulation and collection coins, circulation and collector coins for foreign buyers, production
of tokens and stamps. In respect of other engraved and medallic products the company was a party to con-
tracts for, among other things, production of seals, date stamps, state decorations and medals.

Apart from contracts with the National Bank of Poland and Ruch S.A., in 2008, Mennica Polska S.A.
was party to the following contracts with key domestic clients:

Chancellery of the President of the Republic of Poland — state decorations
Ministry of State Treasury — departamental decorations
Lomza Town — medallic products
RE-AKC]JA Sp. z 0.0. — medallic products,
Black Mamba J. W. Gucma — medallic products
Zaklad Leczniczy Uzdrowisko Naleczow — medallic products,
Apolinary Kujawski “Kolekcjoner” — medallic products,

Complex of Vocational and Secondary General Education Schools in
Bilgoraj — medallic products.

In respect of modern tele-information services at that time Mennica Polska S.A.
was party to contracts made with the Municipal Transport Management in War-
saw, MPK Lublin, the Municipal Transport Enterprise in Jaworzno, and the Muni-
cipal Utility Enterprise in Suwalki for the sale of tickets coded on contact-less cards

in terminals and vending machines owned by Mennica Polska S.A.
Moreover, under agreements with mobile telephony operators, through the
network of its own terminals the company sold loadings for mobile phones. Below
are the most important contracts with key suppliers of materials and go-

ods of Mennica Polska S.A. effective in 2008.
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ISTOTNE UMOWY ZAWARTE W 2008 ROKU

Odbiorcy Mennicy Polskiej S.A., ktérych udzial w sprzedazy ogétem wynosit w 2008 roku co
najmniej 10 proc., to:
© Narodowy Bank Polski (monety, krazki monetarne)
— 30 proc.

O Ruch S.A. (produkty nowoczesnych ustug teleinformatycznych) — 10 proc.

W zakresie sprzedazy wyrobéw menniczych Mennica Polska byta w 2008 roku strona uméw dotycza-
cych produkgji krajowych monet obiegowych i kolekcjonerskich, monet obiegowych i kolekcjonerskich
dla kontrahentéw zagranicznych, produkcji Zetonéw i znaczkéw. W zakresie pozostatych produktéow
grawersko-medalierskich spétka byla strona umoéw dotyczacych m.in. produkeji pieczeci, datownikéw,
odznak i odznaczen panstwowych oraz medali.

Poza kontraktami z Narodowym Bankiem Polskim i firma Ruch S.A. w 2008 roku Mennica Polska
S.A. byta strona nastepujacych umoéw z kluczowymi klientami krajowymi:

O Kancelaria Prezydenta RP — odznaczenia panstwowe,

O Ministerstwo Kultury — odznaczenia resortowe,

O Miasto Lomza — wyroby medalierskie,

O RE-AKCJA sp. z 0.0. — wyroby medalierskie,

O Black Mamba J. W. Gucma — wyroby medalierskie,

O Zaktad Leczniczy Uzdrowisko Naleczéw — wyroby medalierskie,
O Apolinary Kurowski , Kolekcjoner” — wyroby medalierskie,

O Zespot Szkét Zawodowych i Ogélnoksztatcacych
w Bilgoraju — wyroby medalierskie.

W zakresie nowoczesnych uslug teleinformatycznych
Mennica Polska S.A. byla w tym czasie strong uméw pod-
pisanych z Zarzadem Transportu Miejskiego w Warszawie,
MPK Lublin, Przedsiebiorstwem Komunikacji Miejskiej
w Jaworznie, a takze Przedsiebiorstwem Gospodarki Komu-
nalnej w Suwatkach na sprzedaz biletéw kodowanych na kar-
tach zblizeniowych w terminalach i automatach stanowia-
cych wlasno$¢ Mennicy Polskiej S.A.

Ponadto spétka na mocy uméw z operatorami telefonii
komoérkowej — poprzez sie¢ wlasnych terminali — prowa-
dzita sprzedaz dotadowan do telefonéw komoérkowych.
Ponizej przedstawiono najwazniejsze obowiazujace w 2008 r.
umowy z kluczowymi dostawcami materialéw i towaréw
Mennicy Polskiej S.A.

RAPORT ROCZNY 2008

Moneta Leonardo da Vinci

wyemitowana przez Andore
w ramach serii ,Malarze
swiata”. Nominat 10 dinerdw,
projektant: Robert Kotowicz

Andorran ,,Leonardo da Vinci”
silver uncirculated coin

of the ,Painters of the World”
series, face value 10 diners,
designer: Robert Kotowicz
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SIGNIFICANT AGREEMENTS

90. rocznica powstania wielkopolskiego
Nominat 10 zf, metal Ag 925, stempel lustrzany,
srednica 32 mm, projektant: Urszula Walerzak

90th Anniversary of Wielkpolska Uprising
face value 10 zt, metal Ag 925, finish proof,
diameter 32 mm, designer: Urszula Walerzak

In respect of mint products and engraved and medallist products:

1. Allgemeine Gold & Silber-cheideanstalt AG, Germany —
provision of rings, and silver and golden plates for collector
coins with the face value of: 10 zt, 20 zt, 50 zt, 100 zt, 200 zi,
500 z1.

2. Hutmen S.A. — provision of rings for circulation coins
with the face value of: 1 gr, 2 gr, 5 gr, 10 gr, 20 gr, 2 z1.

3. Miinze Osterreich, Germany — provision of rings and
silver and golden plates for collector coins with the face
value of: 10 zt, 20 zt, 100 zt, 200 zt.

4. WM Dziedzice — provision of rings for circulation coins
with the face value of: 1 gr, 2 gr, 5 gr, 10 gr, 20 gr, 2 zL.

5. Heraeus, Germany — provision of precious metals.

6. Mennica — Metale Szlachetne sp. z 0.0. — provision of
precious metals.

7. TERAY, China — packaging.
8. PAT Bugala — packaging.

9. Irbos — packaging.

10. Lakman — packaging.

12. Wadim Plast — packaging.
13. Optaglio — holograms.

For electronic services and mobile phones:

1. The Municipal Transport Management in Warsaw
— tickets coded on contact-less cards.

2. The Municipal Transport Enterprise in Jaworzno
— tickets coded on contact-less cards.

3. The Municipal Utility Enterprise in Suwatki
— tickets coded on contact-less cards.

4. PTC sp. z o.0. — pre-paid loadings for GSM mobile phones.

5. PTK Centertel sp. z 0.0. — pre-paid loadings for GSM
mobile phones.
6. Polkomtel S.A. — pre-paid loadings for GSM mobile phones.

As an entity whose operations are important for security of
the state, in 2008 Mennica Polska S.A. was also a party to agre-
ements which are subject to non-disclosure and protection under
the Act on Protection of Classified Information dated 22 January
1999 (Journal of Laws no. 11, item 95).
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W zakresie dziatalnos$ci menniczej i grawersko-medalierskiej:
1. Allgemeine Gold & Silber-cheideanstalt AG, Niemcy

4

5.
6.

— dostawa krazkow i plytek srebrnych, ztotych na monety
kolekcjonerskie o nominatach: 10 zi, 20 z, 50 z1, 100 z1,
200 zt, 500 zt.

. Hutmen S.A. — dostawa krazkéw na monety obiegowe

o nominalach: 1 gr, 2 gr, 5 gr, 10 gr, 20 gr, 2 zl.

. Miinze Osterreich, Niemcy — dostawa krazkéw

i ptytek srebrnych i ztotych na monety kolekcjonerskie
o nominatach: 10 zi, 20 zt, 100 z1, 200 zt.

. WM Dziedzice — dostawa krazkéw na monety obiegowe

o nominalach: 1 gr, 2 gr, 5 gr, 10 gr, 20 gr, 2 z1.
Heraeus, Niemcy — dostawy metali szlachetnych.

Mennica — Metale Szlachetne sp. z 0.0. — dostawy
metali szlachetnych.

7. TERAYV, Chiny — opakowania.

8.

PAT Bugala — opakowania.

9. Irbos — opakowania.

10. Lakman - opakowania.

12. Wadim Plast — opakowania.

13. Optaglio — hologramy.

W zakresie ustug elektronicznych oraz dla telefonii komérkowych:

1.

Zarzad Transportu Miejskiego w Warszawie
— bilety kodowane na kartach zblizeniowych.

. Przedsiebiorstwo Komunikacji Miejskiej w Jaworznie

— bilety kodowane na kartach zblizeniowych.

. Przedsiebiorstwo Gospodarki Komunalnej w Suwaltkach

— bilety kodowane na kartach zblizeniowych.

. PTC sp. z 0.0. — dotadowania pre-paid telefonii

komoérkowej GSM.

. PTK Centertel sp. z 0.0. — doladowania pre-paid

telefonii komérkowej GSM.

. Polkomtel S.A. — dotadowania pre-paid telefonii

komérkowej GSM.

Mennica Polska S.A. jako jednostka istotna z punktu widze-
nia realizacji zadan zwiazanych z bezpieczenstwem panstwa byla
w 2008 roku takze strona umoéw, ktére maja charakter niejawny
i podlegaja ochronie na podstawie ustawy z 22 stycznia 1999 roku
o ochronie informacji niejawnych (DzU nr 11, poz. 95).
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90. rocznica odzyskania niepodleglosci
Nominat 50 zf, metal Au 999,9, stempel lustrzany,
srednica 18 mm, projektant: Ewa Olszewska-Borys

90th Anniversary of Regaining Independence by Poland
face value 50 zt, metal Au 999,9, finish proof,
diameter 18 mm, designer: Ewa Olszewska-Borys
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Eusebio, jeden z najlepszych
pitkarzy w historii swiatowej pitki
noznej, odwiedzit w 2008 roku
Mennice Polska. Okazjg byto
uruchomienie produkcji monety
z serii ,Krdlowie Futbolu” z jego
wizerunkiem.

The football star Eusebio
visited the Polish Mint in 2008.
The occasion was the
production start of ‘Football
Kings” series coin with his image
on it.

INVESTMENTS

In 2008, Mennica Polska S.A. implemented a wide-ranging program of replacement and moder-
nization investments in the production activity. It purchased modern presses for the mint and me-
dallist production, devices for pre-production preparation of metal rings, machines for tampon print
(covering coins and medals with paint) and lines for packaging of finished goods.

Significant investment expenditure for the company was also an acquisition of ticket vending ma-
chines which would be installed in Warsaw. The company invested significant amounts in expansion
of Poland-wide network of electronic payment systems. The projects mentioned above were financed
with the company’s own funds (financial surplus). Moreover, in 2008 we were also involved in con-
struction of the Rajska Jablon housing estate in Jabtonna near Warsaw.

Mennica Polska S.A. plans to continue the program of replacement and modernization invest-
ments in 2009, further projects in electronic payment systems and deployment of electronic tickets
in new cities. Another investment will be targeted at further stages in construction of the Rajska
Jabtoni housing estate in the Jabtonna town. The main sources of financing of the investment will
continue to be the company’s own funds. The company does not intend to issue shares or debt secu-
rities. It does not see any threats to the realization of investment plans in 2009.
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MENNICA
POLSKA

ISTNIEJE OD 1766 R

INWESTYCJE

W 2008 roku Mennica Polska S.A. realizowala szeroki program inwestycji odtworzeniowo-moder-
nizacyjnych zakresie dzialalnosci produkcyjnej. Zakupita nowoczesne prasy do produkcji menniczej
i medalierskiej, urzadzenia do przygotowania przedprodukcyjnego metalowych krazkéw, maszyny do
tampondruku (naktadania farb na monety i medale), a takze linie do pakowania gotowych wyrobdw.

Znaczacym wydatkiem inwestycyjnym dla spétki byl takze zakup automatéw do sprzedazy biletéw,
ktére zostang zamontowane na terenie Warszawy. Firma inwestowala réwniez znaczne kwoty w rozbu-
dowe ogdlnopolskiej sieci systemoéw elektronicznych platnosci. Wymienione przedsiewzigcia finansowa-
ne byly srodkami wlasnymi (nadwyzka finansowa). Ponadto w 2008 roku prowadzilismy budowe osiedla
mieszkaniowego Rajska Jablori w Jablonnie pod Warszawa.

Mennica Polska S.A. planuje kontynuacje w roku 2009 programu inwestycji odtworzeniowo-moder-
nizacyjnych, dalsze projekty w zakresie systemdw elektronicznych ptatnosci oraz wdrozenie elektronicz-
nych biletéw w nowych miastach. Kolejnym kierunkiem inwestowania bedzie prowadzenie dalszych
etap6w budowy osiedla Rajska Jabfori w miejscowosci Jablonna. Giéwne Zrédta finansowania inwestycji
nadal stanowi¢ beda srodki wlasne spétki. Firma nie przewiduje emisji akeji czy diuznych papieréw war-
tosciowych. Spétka nie dostrzega zadnych zagrozen w realizacji zamierzen inwestycyjnych w roku 2009.

Moneta Eusebio z serii , Krolowie Futbolu”,
nominat 100 dram armeriskich, metal Ag 925,
srednica 38,61 mm, projektant: Robert Kotowicz

Silver coin with Eusebio from cycle “King of Futball”

for the Republic of Armenia, face value 100 dram, metal Ag 295,
diameter 38,61 mm, designer: Robert Kotowicz
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FINANCIAL SITUATION

FINANCIAL SITUATION OF
THE COMPANY

2008 was another record-breaking year in the history of Menni-
ca Polska S.A. activity in terms of gained sales revenues. Compared
with 2007, our revenues increased by over PLN 280m, that is over
55 percent.

Simultaneously, the operating ratios relating to sales profitabi-
lity increased in comparison to the previous year. It was among
others caused by profits from the effect of scales in sales and also
from positive increase of share in the portfolio of profitable fini-
shed products sales (including realisation of sales related to con-
struction investments) in comparison to the previous year.

Due to a worse result compared with 2007 with respect to the
segment of financial activity, return on sales ratios pertaining to
the company’s activities taken as a whole slightly dropped. They
remained, however, at a satisfactory level. The net return in the pe-
riod in question achieved a level of 9.45 percent, which translated
into the highest net profit in the history of the company’s opera-
tions, reaching PLN 74m. The high net profit resulted in very high
ROE and ROA ratios, which, with the increase of equity, proves the
company management becomes more and more effective. Taking
into account the company’s financial standing to-date, the compa-
ny does not foresee any risk of losing liquidity or new difficulties in
timely payment of liabilities.

As at 31 December 2008, Mennica Polska S.A. did not use any
bank loans or sureties granted in its favour. The company had PLN
30m of credit in the current account available for use.

The risk of fluctuations of the prices of resources and pro-
duction materials.

Mennica Polska S.A. is subject to the risk of price fluctuations
which concern in particular noble metals in the form of resources

141,5

The crisis on capital markets in
2008 painfully affected the com-
pany shareholders of sWIG80
index. The share price of Polish
Mint, which is noted within this
index, acted stable at that time.

122,8

or semi-finished products (e.g. circles for coin production).
They are factor significant for mint production, especially
regarding coins, bars of gold for investment purposes, me-
dals, tokens and other engraving and medallic products.

In order to avoid risk of losses related to the increase in pur-
chase prices of metals, the Company usually applies the so-
called natural hedging which is based on transferring price
formulas determined in contracts for the purchase of resour-
ces to sales contracts (back to back). If there is no possibility
of transferring purchase price to sales price, Mennica Polska
S.A. applies the so-called classical hedging using derivatives
market (futures transactions). In this case finished articles are
sold at current prices (e.g. bars of gold for investment purpo-
ses). In the case of a fall in current market prices, a loss on
sales is compensated by the profit on a hedging transaction
which is concluded when the resource is being purchased.

The risk of exchange rate fluctuations.

The exchange risk in case of Mennica Polska S.A. is par-
ticularly connected with the fact that metals are quoted in
foreign currencies. In order to neutralize this kind of risk,
the Company usually applies natural hedging which is based
on carrying out sales in the currency in which a resource
was purchased. When it is not possible Mennica Polska S.A.
performs operations securing exchange rates. In this case,
forward transactions are made. Moreover, forward transac-
tions are also made in order to hedge against fluctuations of
the exchange rate of the receivables currency under export
contracts.

In 2008, particular attention should be paid to the stabili-
ty of the share price of Mennica Polska S.A. against the back-
drop of stock exchange indices, which proves the company
has won its Shareholders’ trust.

sWIG80

=== the share price of Polish Mint

01.01-31.12.2008
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SYTUACJA FINANSOWA SPOEKI

Rok 2008 byt kolejnym rekordowym rokiem w historii dzia-
talno$ci Mennicy Polskiej S.A pod wzgledem osiagnietych przy-
chodoéw ze sprzedazy. Nasze przychody zwiekszyly sie wobec
roku 2007 az o ponad 280 mln zlotych, czyli o ponad 55 proc.

Jednoczes$nie podniost sie poziom wskaznikéw rentownosci
sprzedazy odnoszacych si¢ do dziatalnosci operacyjnej w sto-
sunku do ubiegtego roku. Nastapit on miedzy innymi dzieki ko-
rzy$ciom z efektu skali sprzedazy oraz byt rezultatem znaczne-
go wzrostu udziatu w portfelu sprzedazy rentownych wyrobow
gotowych (w tym realizacji sprzedazy zwiazanej z inwestycjami
budowlanymi) w stosunku do roku poprzedzajacego.

Ze wzgledu na gorszy w poréwnaniu z rokiem 2007 wynik
w odniesieniu do segmentu dzialalnosci finansowej wskazni-
ki rentowno$ci sprzedazy odnoszace sie do catoksztaltu dzia-
talno$ci spétki nieznacznie spadty. Utrzymywaly sie jednak
nadal na satysfakcjonujacym poziomie. Rentownos¢ netto
siegneta w omawianym okresie poziom 9,45 proc., co przeto-
zylo sie¢ na wygenerowanie najwyzszego w historii dziatal-
nosci spotki zysku netto w wysokosci ponad 74 mln zlotych.
Duzy zysk netto zaowocowal bardzo wysokimi wskaznikami
ROE i ROA, co przy podniesieniu kapitaléw wlasnych swiad-
czy o coraz efektywniejszym zarzadzaniu spé6tka. Uwzgled-
niajac dotychczasowa sytuacje ekonomiczno-finansowa fir-
my, nie przewiduje si¢ zadnego zagrozenia utraty ptynnosci
ani tez wystapienia jakichkolwiek trudnosci w terminowej
obstudze zobowigzan.

Na 31 grudnia 2008 roku Mennica Polska S.A. nie korzystata
z kredytu bankowego i udzielonych na jej rzecz poreczen. Firma
dysponowata natomiast kredytem w rachunku biezacym w kwocie
30 mln zt.

141,5

SYTUAC]A FINANSOWA SPOLKI

Ryzyko wahan cen surowcéw i materialéw do produkcji

Mennica Polska S.A. narazona jest na ryzyko wahan cenowych
dotyczacych w szczegélnosci metali szlachetnych w postaci surow-
céw lub pétfabrykatéw (np. krazki do produkeji monet). Sa one istot-
nym czynnikiem produkcji menniczej szczegélnie w odniesieniu do
monet, sztabek inwestycyjnych ze zlota, medali, zetonéw i innych
wyrobéw grawersko-medalierskich.

W celu unikniecia ryzyka strat zwigzanych ze wzrostem cen za-
kupu metali firma stosuje w wiekszosci przypadkéw tzw. hedging
naturalny polegajacy na przenoszeniu na kontrakty sprzedazowe
formul cenowych ustalanych w kontraktach zakupu surowca (back
to back). Jesli nie ma mozliwosci przeniesienia cen zakupu na ceny
sprzedazy, Mennica stosuje tzw. hedging klasyczny z wykorzysta-
niem rynku terminowego (transakcje futures). W tym przypadku
wyroby gotowe s3 sprzedawane po cenach biezacych (np. sztabki
inwestycyjne ze zlota). W przypadku spadku biezacych cen rynko-
wych strata na sprzedazy jest rekompensowana zyskiem na transak-
¢ji hedgingowej dokonywanej w momencie zakupu surowca.

Ryzyko wahan kurséw walutowych

Ryzyko kursowe w przypadku Mennicy Polskiej S.A. zwiazane
jest w szczegdlnosci z kwotowaniem cen metali w walutach obcych.
W celu zneutralizowania tego ryzyka spétka stosuje w wiekszosci
przypadkow hedging naturalny polegajacy na dokonywaniu sprze-
dazy w walucie zakupu surowca. Jezeli nie jest to mozliwe, Mennica
dokonuje operacji zabezpieczajacych kursy walut. W tym przypad-
ku zawierane sg transakcje typu forward. Ponadto transakcje typu
forward sg réwniez zawierane w celu zabezpieczenia kursu waluty
naleznosci z tytulu kontraktéw eksportowych.

W 2008 roku na szczegdlna uwage zastuguje stabilno$¢ kursu ak-
¢ji Mennicy Polskiej na tle indekséw gieldowych, co swiadczy m.in.
o zaufaniu Akcjonariuszy do spétki.

Kryzys na rynkach kapitatowych
w 2008 roku bolesnie dotknat
akcjonariuszy firm z indeksu

=== kurs Mennicy Polskiej S.A.

sWIG80

sWIG80. Kurs Mennicy Polskiej,
ktorej akcje sa notowane w tym
indeksie, zachowywat sie w tym
czasie stabilnie.

122,8

13750

11000
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SOCIAL ENGAGEMENT

SOCIAL ENGAGEMENT OF
MEeNNICA PoLskA S.A.

We do not constrain ourselves solely to operations of business
nature. We help those in need through specialized agencies sup-
porting children, the ill and handicapped. We support, among
other things, the Great Orchestra of Christmas Charity, UNICEF,
Friends of Children Society, Polish Association of the Blind, the
“Food as a gift of heart” Foundation, the “Sanus” Foundation for
the Handicapped, Polish Red Cross. Every month a group of our
employees transfers part of their remuneration to the SOS Foun-
dation. We support programs realized by the Foundation of the
Aid for Children from the Grodno Region for children of Polish
origin. We provide funding for the activity of a few orphanage ho-
mes, a family home and special school for handicapped children.

We deliver our products free of charge to be used as awards for
the finalists of “Onko-Olympics” Sport Games, Wheelchair Fencing
Championships for the Kiliriski Sabre World Cup.

We support initiatives with educational objectives. We fund
awards for laureates of competitions in the knowledge of Poland,
the contemporary world, competitions in economic knowledge and
competitions in the knowledge of the European Union.

We occasionally participate in cultural projects. In 2008, we sup-
ported organization of the Iwona Borowicka Poland-wide Competi-
tion in Performance of Operetta Music and Musicals in Cracow and
80th anniversary of the Ateneum Theatre in Warsaw.

As part of our charitable activity, we do not provide funding for
individuals (except for justified cases relating to the company’s em-
ployees), political events, commercial law entities, or projects aimed
to generate profits.

NUMISMATIC CABINET

In 2008, the Numismatic Cabinet received, according to the tradi-
tion, most of coins, medals, tokens and stamps from the current mint
production. The Cabinet’s resources increased by a set of collector
coins struck in 2007 and 47 collector and circulation coins, 763 me-
dals and tokens, 48 decorations and 71 metal souvenir stamps.

At the end of 2008, the collection of the Numismatic Cabinet inc-
luded, along with the book collection, 71,455 objects.

Coins and medals from the collection of the Numismatic Ca-
binet were presented at the World Coin Fair in Berlin, at Open
Days of the National Bank of Poland, at the “240 years of the Bud-
get Act” exhibition at the Ministry of Finance, at the “Stanistaw
Sikora (1911-2000) sculptor and medalist” exhibition in the Wola
Museum, being a division of the Historical Museum of the Capi-
tal City of Warsaw and ,appeared” as exhibits in spectacles and
TV series.

In 2008, a serious of temporary exhibitions was initiated. An exhi-
bition of works of Stanistawa Watrébska — Frindt began the ,,Famous
Medallists” cycle presenting the most prominent Polish medallists.
With the temporary exhibition, the Numismatic Cabinet comme-
morated the 90th anniversary of independence.

For the first time, the Numismatic Cabinet of the Mint of Poland
participated in the Museum Night by providing a free access for 2.5
thousand visitors to an exhibition presenting the 242-year work of
our company: coins, medals, decorations, stamps and other mint
products. The unique collections, both the exhibits dating back to
the times of the Mint founder, Stanistaw August Poniatowski, as
well as the most recent collector and circulation coins, were awar-
ded golden medals on the most prestigious forums and numismatic
exhibitions in the world, and similarly to the collections devoted to
religious topics, including the collection of coins and medals devo-
ted to John Paul II, aroused admiration of the visitors. A big attrac-
tion was also a mincer striking souvenir tokens.

The Numismatic Cabinet allowed authors of valuable publica-
tions to use its collections, and as a result the following monographs
were created: ,The History of the Polish Arms in the Art of Medal-
list”, a copy of which was donated to the Numismatic Cabinets by
its authors, Kazimierz Kowal and Zdzistaw Sawicki; Wojciech Ste-
la, the author of a great catalogue: ,,Polish Orders and Decorations
1943-1946” did likewise.

The Numismatic Cabinet made its collection available to visitors of
the Mint of Poland and numerous trips, mainly school youth, which
also had an opportunity to see a film on the history of the Mint and
the contemporary production of mint products. The collection was
also seen for free by children participating in the “Summer in the
City” and “Winter in the City” initiatives, persons under the care of
the ,,Open Doors” Association from poor and dysfunctional families,
and the Support Centre for Intellectually Disabled Persons.

In 2008, the Numismatic Cabinet of the Mint of Poland had
6,143 visitors.

MENNICA POLSKA
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SPOLECZNE. ZAANGAZOWANIE
MEeNNICY POLSKIE] S.A.

Nie ograniczamy sie wylacznie do dzialann o charakterze bizne-
sowym. Niesiemy pomoc potrzebujacym za posrednictwem wyspe-
cjalizowanych organizacji dzialajacych na rzecz dzieci, oséb chorych
i niepetnosprawnych. Wspieramy m.in. Wielka Orkiestre Swiatecz-
nej Pomocy, UNICEF, Towarzystwo Przyjaciol Dzieci, Polski Zwia-
zek Niewidomych, Fundacje ,Pozywienie darem serca”, Fundacje
Niepelnosprawnych ,Sanus”, Polski Czerwony Krzyz. Co miesiac
grupa naszych pracownikéw przekazuje czes¢ swojego wynagrodze-
nia na rzecz Fundacji SOS. Wspieramy programy realizowane przez
Fundacje na rzecz Pomocy Dzieciom z Grodzieniszczyzny dla dzieci
pochodzenia polskiego. Dofinansowujemy dziatalno$¢ kilku doméw
dziecka, domu rodzinnego i szkoly specjalnej dla dzieci niepetno-
sprawnych.

Nieodptatnie przekazujemy nasze produkty z przeznaczeniem na
nagrody dla finalistéw igrzysk sportowych Onko-Olimpiada i Tur-
nieju Pucharu Swiata w Szermierce na Wézkach o Szable Kilinskiego.

Wspieramy inicjatywy o charakterze edukacyjnym. JesteSmy fun-
datorem nagréd dla laureatéw olimpiad wiedzy o Polsce i §wiecie
wspolczesnym, olimpiad wiedzy ekonomicznej oraz olimpiad wiedzy
o Unii Europejskiej.

Incydentalnie uczestniczymy w przedsiewzieciach kulturalnych.
W 2008 roku wspieralismy organizacje Ogolnopolskiego Konkursu
Wykonawstwa Muzyki Operetkowej i Musicalowej im. Iwony Boro-
wickiej w Krakowie oraz obchody 80-lecia Teatru Ateneum w War-
szawie.

Nie finansujemy w ramach dziatalnosci charytatywnej bezposred-
nio 0séb fizycznych (poza uzasadnionymi przypadkami dotyczacymi
pracownikéw spétki), przedsiewziec politycznych, podmiotéw prawa
handlowego ani projektéw realizowanych dla osiagniecia zysku.

GABINET NUMIZMATYCZNY

W 2008 roku Gabinet Numizmatyczny otrzymatl — zgodnie z tra-
dycja — wiekszos¢ monet, medali, Zetonéw i znaczkéw z biezacej pro-
dukcji menniczej. Zasoby Gabinetu powiekszyly sie o zestaw monet
kolekcjonerskich wybitych w 2007 roku oraz 47 monet kolekcjoner-
skich i obiegowych, 763 medale i Zetony, 48 odznaczen oraz 71 meta-
lowych znaczkéw pamiatkowych.

RAPORT ROCZNY 2008

SPOLECZNE ZAANGAZOWANIE

Na koniec 2008 roku zbiér Gabinetu Numizmatycznego obejmo-
wal — wraz z ksiegozbiorem — 71 455 obiektéw.

Monety i medale znajdujace sie¢ w zbiorach Gabinetu Numizma-
tycznego prezentowane byly na Swiatowych Targach Monet w Berli-
nie, Dniach Otwartych Narodowego Banku Polskiego, na wystawie
»240 lat ustawy budzetowej” w Ministerstwie Finanséw, na wystawie
»Stanistaw Sikora (1911-2000) rzezbiarz i medalier” w Muzeum Woli,
bedacym oddzialem Muzeum Historycznego m.st. Warszawy oraz
~wystepowaly” w charakterze rekwizytéw w spektaklach i serialach
telewizyjnych.

W 2008 roku rozpoczeto serie ekspozycji czasowych. Cykl ,,Styn-
ni medalierzy” prezentujacy najwybitniejszych polskich medalieréw
rozpoczela wystawa prac Stanistawy Watrébskiej-Frindt. Wystawa
czasowa Gabinet Numizmatyczny uczcil 90 rocznice odzyskania
niepodlegtosci.

Po raz pierwszy Gabinet Numizmatyczny Mennicy Polskiej wzigh
udzial w Nocy Muzedw, udostepniajac nieodptatnie 2,5 tys. gosci
wystawe prezentujaca 242-letni dorobek naszej firmy — monety, me-
dale, odznaczenia, znaczki i inne wyroby mennicze. Unikatowe zbio-
ry — zaréwno eksponaty pochodzace z czaséw zalozyciela Mennicy
Stanistawa Augusta Poniatowskiego, jak i najnowsze monety kolek-
cjonerskie i obiegowe nagradzane zlotymi medalami na najbardziej
prestizowych forach i wystawach numizmatycznych na $wiecie, po-
dobnie jak zbiory poswiecone tematyce religijnej — w tym kolekcja
monet i medali pos§wigconych Janowi Pawlowi II — wzbudzity za-
chwyt zwiedzajacych. Duza atrakcja bylo takze bicie pamiatkowych
zetonow przez mincerza.

Gabinet Numizmatyczny umozliwil skorzystanie ze swoich zbio-
réw autorom cennych publikacji dzieki czemu powstaly monografie:
»Dzieje oreza polskiego w medalierstwie”, ktérej egzemplarz autorzy
Kazimierz Kowal i Zdzistaw Sawicki podarowali do zbioréw bibliote-
ki GN, podobnie jak Wojciech Stela autor wspaniatego katalogu ,,Pol-
skie ordery i odznaczenia 1943-1946".

Gabinet Numizmatyczny udostepnil swoje zbiory gosciom Men-
nicy Polskiej S.A. oraz licznym wycieczkom, gléwnie mlodziezy
szkolnej, ktéra miala réwniez mozliwo$¢ obejrzenia filmu o historii
Mennicy i wspélczesnej produkcji wyrobéw menniczych. Nieodptat-
nie obejrzaly kolekcje dzieci uczestniczace w akcjach ,Lato w mie-
$cie” i ,Zima w miescie”, podopieczni Stowarzyszenia ,Otwarte
Drzwi” z rodzin ubogich, patologicznych oraz Osrodka Wsparcia dla
Os6b z Niepelnosprawnoscia Intelektualna.

W 2008 roku Gabinet Numizmatyczny Mennicy Polskiej zwiedzi-
fo 6 143 osoby.




BALANCE SHEET

BALANCE SHEET in PLN thousands 31.12.2008 31.12.2007 31.12.2006

NON-CURRENT ASSETS

Tangible fixed assets

Intangible assets

Investment property

Investments in associated and affiliated companies
valued using the equity method

Other long-term investments 145 006

Deferred tax assets 3502

Prepayment for the right of perpetual usufruct 0 0 0

TOTAL NON-CURRENT ASSETS 253 258 279 919 161 880

CURENT ASSETS

Inventories 112 556

Other short-term investments 0

Income tax receivable 0

Trade and other receivables

Cash and cash equivalents

Fixed assets held for sale 0 0 0

TOTAL CURRENT ASSETS 178 943 179 302 178 451
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BILANS [w tys. zi] 31.12.2008 31.12.2007 31.12.2006

AKTYWA TRWALE
Rzeczowe aktywa trwate 11 72 487 57 228 65 847
Wartosci niematerialne 12 2 681 3 306 1342
Nieruchomosci inwestycyjne 13 68 557 70 877 62 642
!nwes:tycje w jednostkagh stowarzyszonych N 14 0 0 0
i wspétzaleznych wycenianych metodg praw wtasnosci
Pozostate inwestycje dtugoterminowe 15 96 237 145 006 28 126
ﬁlg’é;;]vgg()zv\%’cguo’ru odroczonego podatku 16 13 296 3502 3923
Przedptata z tytutu wieczystego uzytkowania 23 0 0 0
AKTYWA TRWALE RAZEM 253 258 279 919 161 880
AKTYWA OBROTOWE
Zapasy 17 112 556 70 282 52 066
Pozostate inwestycje krétkoterminowe 15 0 0 4118
Naleznosci z tytutu podatku dochodowego 10 0 444 0
Naleznosci handlowe oraz pozostate 18 46 182 39017 23 562
Srodki pieniezne i ich ekwiwalenty 19 20 205 69 559 98 705
Aktywa trwate przeznaczone do sprzedazy 2 0 0 0
AKTYWA OBROTOWE RAZEM 178 943 179 302 178 451

RAPORT ROCZNY 2008




BALANCE SHEET

EQUITY AND LIABILITIES

EQUITY
Share capital

31.12.2008

31.12.2007

31.12.2006

Own shares

Share premium

Equity relating to assets held for sale

Revaluation reserve

() 38 429

44 863

Other capital reserves

222163

194 586

180 488

Foreign exchange differences arising in subsidiaries

Retained earnings
TOTAL EQUITY

0

66 936
330418

0

46 568
365 765

0

23 258
283 746

LIABILITY

Credits, loans and other debt instruments

Employee benefits

Finance lease

Provisions

Deferred tax provision
TOTAL LONG-TERM LIABILITIES
Overdraft

Credits, loans and other debt instruments

Income tax payable
Trade and other payables
Provisions

Liabilities relating to fixed assets held for sale

SHORT-TERM LIABILITIES
TOTAL LIABILITIES

TOTAL EQUITY AND LIABILITIES

0

98 051
101 783

432 201

MENNICA POLSKA
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340 331
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KAPITAE WEASNY

Kapitat akcyjny 20 65 701 65 701 65 701

Akcje wtasne 0 0 0

Kapitat z emisji akcji powyzej ich wartosci nominalnej 14 047 14 047 14 047

Elementy kapitatu dotyczace aktywéw przeznaczonych

do sprzedazy 2d 0 0 0

Kapitat rezerwowy z aktualizacji wyceny (-) 38 429 44 863 252

Pozostate kapitaty rezerwowe 20 222 163 194 586 180 488

Roznice kursowe z przeliczenia jednostek

podporzadkowanych 0 0 0

Zyski zatrzymane 66 936 46 568 23 258

KAPITA: WEASNY RAZEM 330418 365 765 283 746

ZOBOWIAZANIA

Zobowiqzar]ia z ty’gu’ru kredytow, pozyczek oraz innych 22 0 0 0

instrumentéw dtuznych

Zobowigzania z tytutu Swiadczen pracowniczych 24 1928 1797 1626

Zobowiazania z tytutu leasingu finansowego 22 0 0 0

Rezerwy 25 0 0 0

Rezerwa z tytutu odroczonego podatku dochodowego 16 1 804 12 543 1741
ZOBOWIAZANIA DtUGOTERMINOWE RAZEM 3732 14 340 3367

Kredyt w rachunku biezgcym 19 0 0 0

Zobowigzania z tytutu kredytow, pozyczek oraz innych

instrumentow dtuznych 22 4847 0 >0
Zobowigzania z tytutu podatku dochodowego 10 491 287 518
Zobowigzania handlowe oraz pozostate 26 88 948 75963 51 304
Rezerwy 25 3765 2 866 1346

Zobowigzania zwigzane z aktywami trwatymi
. . 2c 0 0 0

przeznaczonymi do sprzedazy

ZOBOWIAZANIA KROTKOTERMINOWE RAZEM 98 051 79116 53 218
ZOBOWIAZANIA RAZEM 101 783 93 456 56 585
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PROFIT AND LOSS ACCOUNT

01.01.-31.12.2008 r. 01.01.-31.12.2007 r.
PROFIT AND LOSS ACCOUNT NOTE
in PLN thousands Continued Discontinued Continued Discontinued
activities activities activities activities

Net revenues from sales 785 189 785 189 504 682 504 682

Revenues from the sale of products and services 281169 281 169 183 842 183 842

Revenues from the sale of merchandise and

A 504 020 504 020 320 840 320 840
materials

Cost of goods sold 677 083 677 083 438 338 438 338

Gross profit on sales 108 106 108 106 66 344 66 344
Other operating revenues 6 854 6 854 3852 3852
Selling expenses 0 0 0 0
General administration costs

Other operating costs

Profit on the operating activity

Financial revenues

Financial expenses

Net result on the financial activities

Share in the net profit of controlled entities valued
using the equity method

Profit before taxation
Income tax

Net profit

Profit on sales relating to discontinued activities
Net profit for the financial year

Net profit per share

Basic

Diluted
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MENNICA RACHUNEK ZYSKOW I STRAT
POLSKA

ISTNIEJE OD 1766 R

01.01. - 31.12.2008 r. 01.01. - 31.12.2007 r.

RACHUNEK ZYSKOW I STRAT [w tys. z4] —_ Dziatalnos¢ Dziatalnos¢ Dziatalnos¢ Dziatalnos¢

kontynuowana zaniechana kontynuowana zaniechana
Przychody netto ze sprzedazy 1 785 189 785 189 504 682 504 682
Przychody ze sprzedazy produktéw i ustug 281169 281 169 183 842 183 842
Przychody ze sprzedazy towaréw i materiatow 504 020 504 020 320 840 320 840
Koszty wtasne sprzedazy 677 083 677 083 438 338 438 338
Zysk brutto na sprzedazy 108 106 108 106 66 344 66 344
Pozostate przychody operacyjne 4 6 854 6 854 3852 3852
Koszty sprzedazy 0 0 0 0
Koszty ogélnego zarzadu 22169 22 169 18 786 18 786
Pozostate koszty operacyjne 5 8153 8153 3291 3291
Zysk na dziatalnosci operacyjnej 84 638 84 638 48 119 48 119
Przychody finansowe 8 10 670 10 670 18 283 18 283
Koszty finansowe 8 4951 4951 959 959
Wynik finansowy netto 5719 5719 17 324 17 324

Udziat w zyskach netto jednostek
odporzadkowanych wycenianych metoda 14 0 0
praw wtasnosci

Zysk przed opodatkowaniem 90 357 90 357 65 443 65 443
Podatek dochodowy 9 16 132 16 132 11586 11586
Zysk netto 74 225 74 225 53 857 53 857
Zysk na sprzedazy dotyczacy dziatalnosci 5 0 0

zaniechanej

Zysk netto za rok obrotowy 21 74 225 74 225 53 857 53 857

Zysk netto przypadajacy na jedng akcje
Podstawowy 11,30 11,30 8,20 8,20

Rozwodniony 21

Sprawozdanie finansowe sporzgdzone na dzief 31 grudnia 2008 roku

RAPORT ROCZNY 2008




OPINION OF AN INDEPENDENT STATUTORY AUDITOR

FOR SHAREHOLDERS,
SUPERVISORY BOARD

AND MANAGEMENT BOARD
OF MENNICA PoLSKA S.A

We have performer a review of the enclosed financial statements of
Mennica Polska S.A. seated in Warsaw, at Pereca 21, which consist in:

1) balance sheet as at 31 December 2008 with the total assets and
total liabilities and equity of PLN 432,201 thousand; (in words:
four hundred thirty two million two hundred and one thousand
zloties).

2) profit and loss account for the financial year from 1 January 2008
to 31 December 2008 with a net profit of PLN 74,225 thousand;
(in words: seventy four million two hundred twenty five thousand
zloties)

3) cash flow statement for the financial year from 1 January 2008
to 31 December 2008 with a decrease in cash of PLN 49,354
thousand; (in words: forty nine million three hundred fifty four
thousand zloties);

46 4) statement of changes in equity with a decrease in equity of PLN
35,347 thousand; (in words: thirty five million three hundred forty
seven thousand zloties);

5) notes to the financial statements.

The Company’s Management Board is responsible for the financial
statements presented for audit.
.We have conducted our audit of the financial statements in accor-
dance with:

1) section 7 of the Accounting Act dated 29 September 1994
(Journal of Laws of 2002, no. 76 item 694 with subsequent
amendments);

2) professional standards of the statutory auditor established by the
Polish National Council of StatutoryAuditors;

We have planned and performed our audit of the financial state-
ments to obtain reasonable assurance that would allow us to express
an opinion on the financial statements. In particular, the audit inclu-
ded assessing the accounting principles applied by the Company and
significant estimates.

The audit also included examining, mostly on a test basis, evidence
supporting accounting records and disclosures in the financial state-

ments, as well as evaluating the overall presentation of the financial
statements. We believe that our audit provides a reasonable basis for
expressing a credible opinion.

In our opinion, the audited financial statements encompassing qu-
antitative data and explanations in words:

a) give a true and fair view of all information material to the
assessment of the financial standing of the audited Company
as at 31 December 2008, as well as its financial result for the
financial year from 1 January 2008 to 31 December 2008;

b) have been prepared correctly in all material respects, i.e. in
compliance with accounting principles based on International
Accounting Standards, International Financial Reporting
Standards and related interpretations as adopted by the
European Commission, and to the extent not regulated by these
Standards — pursuant to the requirements of the Accounting Act
and regulatory provisions based thereupon, as well as properly
maintained accounting records.

c) comply with the legal regulations pertaining to the content of the
financial statements and provisions of the Company’s deed.

The report on the entity’s activity prepared by the Management
Board of Mennica Polska S.A. is complete within the meaning of Ar-
ticle 49(2) of the Accounting Act and information therein is consi-
stent with the data in the audited financial statements.

The report on the Company’s activity prepared by the Management
Board is complete within the meaning of Article 49(2) of the Acco-
unting Act and the Ordinance of the Ministry of Finance dated 19
October 2005 on the current and periodic information provided by
issuers of securities, and information in that report is compliant with
provisions of the Act and Ordinance and consistent with information
included in the annual financial statements.

Justyna Strus
Statutory Auditor
No. 3875/5030

Barbara Misterska-Dragan
President of the Management Board
/ Statutory Auditor

No. 2581/117

on behalf of Misters Audytor Spétka z o.o0.
entered in the list of entities authorizedto perform audit under item 63

Warsaw, ul. Stepiriska 22/30

Warsaw, 2 March 2009.
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DrLA AKCJONARIUSZY,
RADY NADZORCZE] 1 ZARZADU
MENNICA PoLskA S.A.

Przeprowadzili$my badanie zataczonego sprawozdania finansowego
Mennica Polska S.A. z siedzibg w Warszawie, przy ul. Pereca 21, na
ktére sktada sie:

1) bilans sporzadzony na dzien 31 grudnia 2008 roku, ktéry po
stronie aktywdw i pasywow wykazuje sume 432 201 tys. zl;
(stownie: czterysta trzydziesci dwa miliony dwiescie jeden tys.
zlotych),

2) rachunek zyskéw i strat za rok obrotowy od 1 stycznia
2008 roku do 31 grudnia 2008 roku wykazujacy zysk netto
w kwocie 74 225 tys. zl; (stownie: siedemdziesigt cztery miliony
dwiescie dwadziescia piec tys. zlotych),

3) rachunek przeptywdw pienieznych za rok obrotowy od 1 stycznia
2008 roku do 31 grudnia 2008 roku, wykazujacy zmniejszenie
$rodkéw pienieznych o kwote 49 354 tys. zl; (stownie:
czterdziesci dziewieé milionéw trzysta piecdziesigt cztery
tys. zlotych),

4) zestawienie zmian w kapitale wlasnym wykazujace zmniejszenie
kapitalu wlasnego o kwote 35 347 tys. zl; (slownie: trzydziesci
pieé miliondw trzysta czterdziesci siedem tys. ztotych),

5) noty do sprawozdania finansowego.

Za przedlozone do badania sprawozdanie finansowe odpowiada
Zarzad Spotki. Naszym zadaniem bylo wyrazenie opinii o rzetelno-
$ci, prawidlowosci i jasno$ci tego sprawozdania finansowego oraz
prawidlowosci ksigg rachunkowych stanowiacych podstawe jego spo-
rzadzenia.

Badanie sprawozdania finansowego przeprowadziliSmy stosownie
do postanowien:

1) rozdziatu 7 Ustawy z dnia 29 wrze$nia 1994 roku
o rachunkowosci (Dz. U. z 2002 r. nr 76, poz. 694 z pézniejszymi
zmianami);

2) norm wykonywania zawodu biegtego rewidenta, wydanych przez
Krajowg Rade Bieglych Rewidentéw.

Badanie sprawozdania finansowego zaplanowaliémy i przepro-
wadziliémy w taki sposéb, aby uzyska¢ racjonalna pewno$é, pozwa-
lajaca na wyrazenie opinii o sprawozdaniu. W szczegdlnosci badanie
obejmowalo sprawdzenie poprawnosci zastosowanych przez Spétke
zasad (polityki) rachunkowosci i znaczgcych szacunkéw, sprawdzenie
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OPINIA BIEGLEGO REWIDENTA

— w przewazajgcej mierze w spos6b wyrywkowy — dowoddw i zapisow
ksiegowych, z ktérych wynikaja liczby i informacje zawarte w sprawoz-
daniu finansowym, jak i calo$ciowa ocene sprawozdania finansowego.

Uwazamy, ze badanie dostarczylo wystarczajacej podstawy do wy-
razenia miarodajnej opinii. Naszym zdaniem, zbadane sprawozdanie
finansowe, obejmujace zaréwno dane liczbowe, jak i wyjasnienia stowne:

a) przedstawia rzetelnie i jasno wszystkie informacje istotne dla
oceny sytuacji majatkowej i finansowej badanej Spétki na dzien
31 grudnia 2008 roku, jak tez jej wyniku finansowego za rok
obrotowy od 1 stycznia 2008 roku do 31 grudnia 2008 roku,

b) sporzadzone zostato we wszystkich istotnych aspektach
prawidlowo, to jest zgodnie z zasadami (polityka)
rachunkowosci wynikajacymi z Miedzynarodowych
Standardéw Rachunkowosci, Miedzynarodowych Standardéw
Sprawozdawczo$ci Finansowej oraz zwigzanych z nimi
interpretacji ogtoszonych w formie rozporzadzen Komisji
Europejskiej, a w zakresie nieuregulowanym w tych Standardach
— stosownie do wymogéw ustawy o rachunkowosci i wydanych
na jej podstawie przepiséw wykonawczych, a takze na podstawie
prawidlowo prowadzonych ksiag rachunkowych,

¢) jest zgodne z wplywajacymi na tre$¢ sprawozdania finansowego
przepisami prawa i postanowieniami umowy Spétki.

Sprawozdanie z dziatalnosci jednostki sporzadzone przez Zarzad
Mennica Polska S.A. jest kompletne w rozumieniu art. 49 ust. 2 Usta-
wy o Rachunkowosci, a zawarte w nim informacje sg zgodne z danymi
zbadanego sprawozdania finansowego.

Sprawozdanie z dziatalno$ci Spétki, sporzadzone przez Zarzad, jest
kompletne w rozumieniu art. 49 ust. 2 Ustawy o rachunkowosci oraz
Rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 19 pazdziernika 2005 roku
w sprawie informacji biezacych i okresowych przekazywanych przez
emitentéw papieréow warto$ciowych, a informacje zawarte w tym spra-
wozdaniu uwzgledniaja przepisy ustawy i rozporzadzenia i sa zgodne
z informacjami zawartymi w rocznym sprawozdaniu finansowym.

Barbara Misterska-Dragan
Prezes Zarzadu/Biegly Rewident
Nr 2581/117

Justyna Strus
Biegly Rewident
Nr 3875/5030

w imieniu Misters Audytor Spétka z o.o.
wpisanej na liste podmiotéw uprawnionych do badania pod pozycja 63

Warszawa, ul. Stepiriska 22/30

Warszawa, dnia 2 marca 2009 roku.
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Podczas targow Coin Expo 2008
stoisko Mennicy Polskiej cieszyto
sie olbrzymim powodzeniem.

The Polish Mint stand enjoyed
great popularity during Coin
Expo fair.

MONETY NA OKEADKACH / FRONT AND LAST PAGE COINS — OPRACOWANIE MATERIALOW / MATERIALS

400. rocznica polskiego osadnictwa w Ameryce Pétnocnej Dyrektor Dziatu Personalnego i Organizacyjnego/Human Resources

Nominat 10 zt, metal Ag 925 oksydowane, stempel zwykty, Srednica 32 mm, rdzen and Organisation Director Mariusz Lesiak

szklany, projektant: Robert Kotowicz

400th Anniversary of Polish Settlement in North America REDAKC)JA / EDITOR PR Manager Mariusz Przybylski

face value-10 zt, metal Ag 925 oxidized, glass inside, finish proof, diameter 32 mm,

designer: Robert Kotowicz PROJEKT GRAFICZNY / DESIGN AND LAYOUT Tomasz Pisarek







